11

1.2

13

2.1

211

212
2.1.3

214

215

2.1.6

217

2.1.8

219

OBCHODNI PODMINKY
(dale jen ,,Obchodni podminky*)

Uvodni ustanoveni

Obchodni spole¢nost JCDecaux, Méstsky mobilia¥, spol. s r.o., IC 452 41 538, se sidlem Praha 8,
Rohanské nabiezi 678/25, PSC 186 00, zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v
Praze v oddile C, vlozce 6401 (,,poskytovatel”) je osoba opravnéna provozovat reklamni ¢innost na
urcitych plochach vyuzitelnych k instalaci a provozovani reklamy na vécech movitych a nemovitych
vlastnénych & provozovanych spole¢nosti Cesky Aeroholding, a.s., IC 24821 993, a/nebo
spoleCnosti Letisté Praha, a.s., IC 282 44 532 (spole¢nosti Cesky Aeroholding, a.s. a Letist¢ Praha,
a.s. dale spolecné jen ,,Provozovatelé Letisté Praha®), a to zejména na urcitych plochach terminalt
Letist¢ Vaclava Havla Praha (,,Leti§té Praha“) a na urcitych plochach souvisejicich s obsluhou ¢i
provozem Letisté Praha.

V ramci Cinnosti podle ¢l. 1.1 je poskytovatel mimo jiné opravnén uzavirat se tfetimi osobami
reklamni smlouvy a zajiStovat realizaci a provozovani reklamy v souladu s uzavienymi reklamnimi
smlouvami.

Tyto Obchodni podminky upravuji (i) postaveni, prava a povinnosti stran pii plnéni reklamni
smlouvy; (i) pfi rezervaci reklamnich smluv; a dale (iii) uréité otazky tykajici se dlouhodobych smluv
o spolupraci; uzaviranym mezi poskytovatelem a objednatelem. Aktualni Gplné znéni Obchodnich
podminek je dostupné na adrese www.jcdecauxairport.cz.

Vyklad Obchodnich podminek

Nasledujici pojmy pouzivané v téchto Obchodnich podminkach maji nize uvedeny vyznam, pokud z
reklamni smlouvy, Obchodnich podminek a/nebo z jejich kontextu nevyplyva jinak.

Bezpecnostni predpisy znamena veskeré ptislusné bezpecnostni, provozni, technické a protipozarni
piedpisy, pravidla, interni smérnice a dal$i dokumenty, jejichz dodrzovani je vyzadovano na Letisti
Praha.

Cena znamena cenu za realizaci a provozovani reklamy sjednanou v reklamni smlouvé.

Cenik znamend cenik poskytovatele ve znéni dostupném naadrese poskytovatele
www.jcdecauxairport.cz. Ceny V ceniku jsou uvedeny bez dané z ptidané hodnoty. Pro urceni
konkrétni vySe ceny je rozhodné znéni ceniku v den uzavieni reklamni smlouvy nebo v den
potvrzeni rezervace objednatele ze strany poskytovatele.

Instalace reklamy znamena fyzickou aplikaci nebo upevnéni reklamy na/do ptislusného
reklamniho nosice.

Objednatel znamena osobu, ktera u poskytovatele objednava realizaci a provozovani reklamy
prostiednictvim reklamnich nosi¢ti za podminek stanovenych v Obchodnich podminkach na zakladé
jednotlivych reklamnich smluv a pfipadné za podminek stanovenych v dlouhodobé smlouve
0 spolupraci.

Objednavka reklamy znamena zavaznou objednavku ¢i poptavku reklamy uéinénou objednatelem.
Nebude-li v konkrétnim ptipadé pisemné sjednano jinak, ucini objednatel objednavku na formulaii
poskytovatele ,,Rozpis reklamni akce (kampané)* ¢i ,,Objedndvka reklamy*. Pisemnou akceptaci
(ptijetim) objednavky reklamy ze strany poskytovatele je mezi stranami uzaviena reklamni smlouva.

OZ znamena zakon ¢. 89/2012 Sh., obéansky zakonik, ve znéni pozd¢jsich predpisi, popt. pravni
predpis, ktery muze tento zakon v budoucnu nahradit.

Odstranéni reklamy znamena nasledné odstranéni reklamy auvedeni reklamniho nosice
do ptivodniho stavu po skonéeni provozovani reklamy.

Provozovani reklamy znamena ponechani reklamy instalované v/na reklamnim nosici a péc¢i o ni
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po dobu stanovenou Vv reklamni smlouve.

2.1.10 Realizace reklamy znamena zejména vyrobu reklamy, jeji instalaci, udrzbu a/nebo odstranéni
z reklamniho nosice.

2.1.11 Reklama znamena vefejné oznameni, predvedeni ¢i jinou prezentaci (bez ohledu na technické,
materialové ¢i audiovizualni ztvarnéni), kterym se propaguji téeti osoby, jejich vyrobky, sluzby
a/nebo akce a které ma za cil podporu podnikatelské ¢i jiné Cinnosti téeti osoby, ¢i jakakoliv jina
oznameni, predvedeni ¢i prezentace poskytovana objednatelem za uplatu na zakladé reklamni
smlouvy.

2.1.12 Reklamni akce znamena realizaci a provozovani reklamy.

vvvvvv

2.1.13 Reklamni nosi¢ znamena zejména vnéjsi ¢i vnitini plochy movitych a nemovitych véci, samostatné
reklamni panely ¢i audiovizualni techniku umisténou ¢i jinak technicky spojenou s témito vécmi,
jina zafizeni vyrobena ¢i zhotovena na zakladé nové vzniklych ¢i objevenych technologii, které se
nachdazeji ve vlastnictvi poskytovatele, nebo kterych je poskytovatel opravnénym uzivatelem a které
umoziuji Sifeni reklamy. Na jednom reklamnim nosi¢i mize byt umistén jeden ¢i vice typt reklam.

2.1.14 Reklamni smlouva znamena jednotlivou, dil¢i smlouvu o poskytnuti reklamy uzavienou mezi
poskytovatelem a objednatelem. Pfedmétem plnéni z reklamni smlouvy je povinnost poskytovatele
k realizaci a/nebo provozovani reklamy prostiednictvim reklamnich nosi¢t a odpovidajici povinnost
objednatele uhradit poskytovateli sjednanou cenu. Reklamni smlouva obsahuje zejména rozpis
fakturace a provozné technické podminky reklamnich nosicu.

2.1.15 Strany znamena spole¢né objednatele a poskytovatele jako strany reklamni smlouvy.

2.1.16 Vyroba reklamy znamena vlastni fyzické zhotoveni (vyrobu) reklamy podle obsahového zadani
a pozadavkd objednatele. Pro odstranéni pochybnosti plati, Ze nebude-li mezi stranami vyslovné
pisemné sjednano v reklamni smlouvé jinak, (i) vyroba reklamy neznamena zpracovani reklamy ve
smyslu zakona; a (ii) poskytovatel tedy neni zpracovatelem ve smyslu zakona a neodpovida za
obsah reklamy a jeho soulad s obecné zavaznymi pravnimi piedpisy.

2.1.17 Zahajeni reklamni akce znamena prvni den realizace reklamy, je-li realizace reklamy pfedmétem
reklamni smlouvy. Neni-li realizace reklamy pfedmétem reklamni smlouvy, rozumi se zahajenim
reklamni akce prvni den provozovani reklamy.

2.1.18 Zakon znamena zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdé&jsich ptedpist, ve znéni
pozdéjsich predpist, popt. pravni ptedpis, ktery tento zakon v budoucnu nahradi.

2.1.19 ZOK znamena zakon ¢. 90/2012 Sb., o obchodnich spole¢nostech a druzstvech (zakon o
obchodnich korporacich) ve znéni pozdéjsich predpist, popt. pravni ptedpis, ktery tento zakon v
budoucnu nahradi.

2.2 Pii vykladu téchto Obchodnich podminek budou vyuzivana nize uvedena vykladova pravidla, pokud
z reklamni smlouvy, Obchodnich podminek a/nebo z jejich kontextu nevyplyva jinak.

2.2.1 Nadpisy v téchto Obchodnich podminkach slouZi pouze snazsi orientaci v textu a pii vykladu téchto
Obchodnich podminek na n¢ nebude bran zietel.

2.2.2  Slova pouzita v téchto Obchodnich podminkach v jednotném ¢isle maji stejny vyznam i v mnozném
¢isle a naopak.

2.2.3 Kde se v téchto Obchodnich podminkach odkazuje na ,,clanky™ ¢i jinak pojmenovana ustanoveni
bez dalsi specifikace, rozumi se tim ustanoveni téchto Obchodnich podminek.

2.2.4 Kde se v téchto Obchodnich podminkach odkazuje na ,,dny*, rozumi se tim kalendaini dny.

2.2.5 Kde se vtéchto Obchodnich podminkach odkazuje na ,pracovni dny*, rozumi se tim kazdy den
mimo soboty, ned€le, statni svatky a ostatni svatky ve smyslu zakona ¢. 245/2000 Sb., o statnich
svatcich, o ostatnich svatcich, o vyznamnych dnech a o dnech pracovniho klidu, ve znéni pozdéjsich
ptedpist, popf. pravni predpis, ktery mtize tento zakon v budoucnu nahradit.
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2.2.6

2.2.7

2.2.8

3.1

3.2

3.3

3.4

3.5

4.1

4.2

5.1

5.2

Kde se v té&chto Obchodnich podminkach odkazuje na ,,0s0bu‘ &i ,,0s0by*, rozumi se tim jakékoli
fyzické osoby, pravnické osoby, jejich sdruzeni a sdruzeni téchto sdruzeni, podnikatelska seskupeni
¢i vefejnopravni korporace bez ohledu na to, zda maji pravni subjektivitu ¢i nikoli.

Kde se v téchto Obchodnich podminkach odkazuje na propojené 0soby, rozumi se tim propojené
0soby ve smyslu § 71 — 91 ZOK.

V ptipadé rozporu mezi ustanovenimi reklamni smlouvy, dlouhodobé smlouvy o spolupraci (byla-li
uzaviena), Obchodnich podminek a/nebo ceniku, budou mit pifednost ustanoveni dokumentl
v nasledujicim pofadi: (i) reklamni smlouva; (ii) dlouhodoba smlouva o spolupraci (byla-li
uzaviena); (iii) cenik; a (iv) Obchodni podminky.

Nalezitosti reklamnich smluv, objednavek

Nedohodnou-li se strany v konkrétnim ptipadé pisemné jinak, reklamni smlouvy jsou uzavirany
prostiednictvim formulatovych tiskopisi poskytovatele ,,Rozpis reklamni akce (kampane)* i
,Objednavka reklamy*.

Reklamni smlouva je uzavira jako smlouva o dilo podle OZ, dlouhodoba smlouva o spolupraci a/nebo
rezervaéni smlouva podle ¢l. 4 se uzaviraji jako nepojmenované smlouvy podle OZ.

Reklamni smlouvy a objednavky reklamy musi obsahovat zejména naleZitou identifikaci smluvnich
stran (obchodni firmu nebo jméno ¢i nazev, pod kterym podnikaji ¢i vyvijeji ¢innost, identifikacni
Cislo, sidlo, misto podnikani ¢i bydlisté, ptip. danové identifikacni ¢islo a bankovni spojeni); predmét,
rozsah a termin realizace a/nebo provozovani reklamy, cenu ¢&i zpusob jejiho ur¢eni, piipadné dalsi
udaje stanovené Obchodnimi podminkami.

Reklamni smlouvy jsou uzavirany ve dvou vyhotovenich, z nichz kazda ze stran obdrzi po jednom.
Reklamni smlouvy mohou byt uzavirany v ¢eském a anglickém jazyce. V piipadé vykladovych
problémt ¢i nesrovnalosti mezi Ceskou a anglickou verzi reklamni smlouvy je rozhodujici znéni
reklamni smlouvy v ¢eském jazyce.

V piipadech, kdy poskytovatel ucinil nabidku na uzavieni reklamni smlouvy, vylucuje timto ve
smyslu § 1740 odst. 3 OZ ptijeti nabidky s dodatkem nebo odchylkou.

Rezervace

Objednatel muze pozadat poskytovatele o rezervaci moznosti uzaviit s poskytovatelem reklamni
smlouvu. Akceptaci zadosti objednatele ze strany poskytovatele je uzaviena piislusna rezervacni
smlouva. Rezervace na zakladé¢ takové smlouvy vSak skonéi nejpozdéji 45 dnii pred zahdjenim
reklamni akce podle zamys$lené reklamni smlouvy, nedohodnou-li se strany v konkrétnim piipadé
pisemn¢ jinak.

Nedojde-li do posledniho dne rezervace podle ¢l. 4.1 Kuzavieni reklamni smlouvy, povazuji se
rezervace a pfisluSna rezervaéni smlouva za zruSené bez nahrady, nedohodne-li se poskytovatel
s objednatelem jinak. V takovém piipadé nema objednatel narok na ndhradu vynalozenych nakladu ¢i
na nahradu jakékoli jiné ujmy ze strany poskytovatele.

Reklama, instalace reklamy

Objednatel je povinen dodat poskytovateli reklamu, resp. v pfipadé, Ze v reklamni smlouvé byla
sjednana vyroba reklamy ze strany poskytovatele, jednozna¢né obsahové zadani reklamy,
dal$i pozadavky na reklamu, podklady a material potfebny k vyrobé reklamy tak, jak bylo sjednano
v pfislusné reklamni smlouve. Zajistuje-li poskytovatel pro objednatele vyrobu reklamy, garantuje jeji
vyrobu ve standardni technické kvalit¢ umoziujici jeji realizaci a provozovani v ptislusném
reklamnim nosici.

V piipadé, Ze objednatel dodava vlastni material k vyrobé reklamy nebo jiz vyrobenou reklamu, je
povinen dodat material ¢i vyrobené reklamy v kvalité, ktera je v souladu s Obchodnimi podminkami
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53

5.4

6.1

6.2

6.2.1

6.2.2

6.2.3

6.2.4

6.2.5
6.2.6

6.2.7
6.2.8

6.2.9

6.3

6.4

a provoznimi a technickymi podminkami pfislusného typu reklamy a reklamniho nosice. Tyto
provozni a technické podminky tvoii nedilnou souc¢ast reklamni smlouvy.

Nedohodnou-li se strany pisemné jinak, objednatel se zavazuje dodat vyrobenou reklamu na adresu
Letisté Praha, a. s., K Letisti 6/1019, 160 08 Praha 6 a to:

v dobé od 08:00 do 16:00 ve skladu v Terminalu 1, v ostatni dobé do uschovny zavazadel na
Terminalu 2. Kontaktni telefon: 605219658 nebo 602381939

ato vterminu dohodnutém v reklamni smlouvé, nejpozdéji vSak do 10 pracovnich dnti pted
zahéjenim pfislusné reklamni akce.

Dodava-li objednatel podklady k vyrobé reklamy, zavazuje se je dodat na adresu
JCDecaux, Méstsky mobiliaf, spol. s r.0.,

Kiizikova 148/34,

186 00 Praha 8, Karlin

Kontaktni osoba: Hana Kosova, hana.kosova@jcdecaux.cz

a to nejpozdeji do 15 pracovnich dni pied zahajenim reklamni akce.

Pozadavky na reklamu

Objednatel prohlasuje a zavazuje se po celou dobu trvani reklamni smlouvy zajistit, ze reklama neni
V rozporu s obecné zavaznymi pravnimi piedpisy adale pak etickymi, moralnimi a profesnimi
normami, zejména etickym kodexem reklamy vydanym Radou pro reklamu.

Objednatel dale vyslovné prohlasuje a zavazuje se po celou dobu trvani reklamni smlouvy zajistit, ze
reklama:

nemuze ohrozit ¢i mit nepfiznivy vliv na dobré jméno a dobrou povést poskytovatele, Provozovateld
Letisté Praha, s nimi propojenych osob a/nebo Ceské republiky ¢i jejich piedstavitelu;
nemuze ohrozit ¢i mit neptiznivy vliv na opravnéné ekonomické zajmy Provozovatelli Letisté Praha

nebo s nimi propojenych osob;

nemuze ohrozit ¢i mit nepiiznivy vliv na dobré jméno a dobrou povést vyznamného obchodniho
partnera poskytovatele, Provozovatelu Letist€¢ Praha ¢&i jakéhokoliv obchodniho partnera
Provozovatelti Letist¢ Praha v oboru letectvi, zejména pak leteckych spole¢nosti a dalich subjektl v
oblasti letectvi pisobicich na Letisti Praha;

je vsouladu snejlep$imi soucasnymi reklamnimi trendy pro letisté velikosti a dualeZitosti
srovnatelna s LetiStém Praha;

neporusuje prava tretich osob;

nebude obsahovat explicitné eroticky obsah, at’ uz vyjadieny slovné, zvukem ¢i obrazem, a to véetné
odkazii na jakékoliv erotické sluzby;

nebude obsahovat rasové nevhodny obsah;

nebude obsahovat reklamu explicitné diskriminujici v otazkach rasy, etnické skupiny, narodnosti,
pohlavi, pohlavni orientace, véku, zdravotnich postizeni ¢i hendikepti, ndboZenstvi ¢i viry; a/nebo

nebude obsahovat tvrzeni a vizualni prezentace, které by porusovaly hrubym zplisobem normy
sluSnosti a mravnosti obecné piijimané v Ceské republice; zejména prezentace lidského t€la musi
byt uskute¢novana s plnym zvazenim jejiho dopadu na vSechny adresaty reklamy.

Objednatel neni opravnén bez predchoziho pisemného souhlasu poskytovatele uzit na reklamé
obchodni firmu, ochrannou znamku, logo, nebo jakykoliv jiny vizualni identifikator poskytovatele ¢i
jinych osob propojenych s poskytovatelem ¢i Provozovatell Letiste¢ Praha.

Za reklamu odpovida vyhradné objednatel. Poskytovatel je opravnén, nikoli vSak povinen, provést
kontrolu reklamy objednatele. Poskytovatel ma pravo odmitnout reklamu realizovat ¢i reklamu
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7.1

7.2

7.3

7.4

7.5

7.6
7.7

stahnout a dale neprovozovat, pokud je reklama, material ¢i podklady K jeji vyrob& v rozporu
S podminkami tohoto ¢l. 6, provoznimi a technickymi podminkami a/nebo uzavienou reklamni
smlouvou, nebo pojme-li poskytovatel o nékteré ztéchto skuteCnosti divodné podezieni; narok
poskytovatele na zaplaceni ceny tim neni doté¢en. O odmitnuti realizace a/nebo stazeni reklamy je
poskytovatel povinen objednatele bez zbyteéného odkladu pisemné informovat. Objednatel je
Vv takovém piipadé povinen dodat poskytovateli novou reklamu, resp. material ¢i podklady pro vyrobu
nové reklamy odpovidajici podminkam dle tohoto ¢l. 6, a to na své naklady a neprodlené, nejpozdéji
v8ak do 10 pracovnich dni od obdrzeni informace poskytovatele, nebude-li mezi stranami pisemné
sjedndna jind pfimétena lhuta. V pfipade, Ze objednatel tuto povinnost nesplni ¢i tento termin
nedodrzi, je poskytovatel opravnén od reklamni smlouvy odstoupit. Poskytovatel neodpovida
objednateli za Skodu ¢i jinou Gjmu, Ktera objednateli vznikne v dasledku odmitnuti realizace ¢i
provozovani reklamy z divodi uvedenych v tomto ¢l. 6.4 ¢i v disledku postupu poskytovatele podle
tohoto ¢l. 6.4.

DalSi prava a povinnosti stran

Poskytovatel se zavazuje zajistit realizaci a/nebo provozovani reklamy v rozsahu sjednaném reklamni
smlouvou.

Poskytovatel je povinen zabezpecit na své vlastni naklady po dobu trvani reklamni akce opravu
reklamnich nosicl, ato v pfipadé jejich poskozeni, zni¢eni nebo odcizeni, s vyjimkou poskozeni,
znic¢eni nebo odcizeni z divodl na stran¢ objednatele.

Poskytovatel je opravnén jednostranné posunout termin zahajeni reklamni akce ¢i reklamni akci
prerusit nebo zménit umisténi reklamy ¢i reklamnich nosi¢l, na kterych je umisténa reklama
objednatele v nasledujicich piipadech:

a) V piipadech vys§i moci, provozni tisnové situace nebo jiné mimofadné situace ve smyslu ¢l.
9.5;

b) v ptipadech uvedenych v ¢l. 6.4;

C) V piipadech, kdy tak vyzaduji bezpe¢nostni ptedpisy ¢i nouzova situace na Letisti Praha;

d) vpfipadé, ze Provozovatelé Letisté Praha ¢&i kterykoli znich pozadaji provozovatele o
premisténi dotéené reklamni plochy v disledku rekonstrukce ¢i piestavby prostor Letisté
Praha ¢i z jinych provoznich diivodi;

e) vpiipadé, Ze na LetiSti Praha nastanou jiné provozné-technické podminky neumoziujici
umisténi, zahajeni ¢i provozovani reklamni akce ¢i reklamy v souladu s pfislusnou reklamni
smlouvou;

f) vjinych pfipadech uvedenych v téchto Obchodnich podminkach ¢i stanovenych piislusSnymi
pravnimi predpisy.

V piipadech dle tohoto ¢l. 7.3 odst. a), ), d) a €) budou strany postupovat v souladu s ¢1. 12.3.

O posunuti terminu zahajeni reklamni akce ¢i jejim preruseni a/nebo o zmén¢ umisténi reklamy ¢i
reklamniho nosice bude poskytovatel objednatele bez zbytecného odkladu informovat, a to pokud
mozno piedem.

Objednatel je povinen poskytnout poskytovateli veSskerou soucinnost potfebnou ke splnéni povinnosti
poskytovatele vyplyvajicich z reklamni smlouvy. V pfipadé, ze objednatel potiebnou soucinnost
neposkytne, neodpovida poskytovatel za splnéni svych povinnosti vyplyvajicich z reklamni smlouvy,
které bez poskytnuti souc¢innosti objednatele nemohou byt uskute¢nény nebo mohou byt uskute¢nény
pouze s vynalozenim dodate¢nych nakladt na strané poskytovatele.

Objednatel je povinen uhradit poskytovateli cenu fadné€ a vcas.

Na zadost poskytovatele je objednatel povinen neprodlené, nejpozdé&ji vSak do 3 pracovnich dnti od
obdrzeni Zadosti poskytovatele, ptedat poskytovateli navrh vizualizace reklamy v elektronické
podobé. Strany vyslovné sjednavaji, ze poskytovatel je oprdvnén zpfistupnit vizualizaci jakékoli
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reklamy pred jejim zvefejnénim Provozovatelim Letist¢ Praha, poklada-li za vhodné ziskat vyjadieni
Provozovatelti Letist¢ Praha ohledné souladu piislusné reklamy s clankem 6.

Poskytovatel a objednatel jsou povinni zachovavat ml¢enlivost o v8ech skuteCnostech, jez se jim
stanou znamymi v souvislosti s plnénim reklamni smlouvy, chranit je proti zpfistupnéni teti osobé a
zadné tieti osob¢ zadnou z takovych skute¢nosti nezptistupnit bez predchoziho pisemného souhlasu
druhé strany. VSechna ustanoveni reklamni smlouvy, pfipadné dlouhodobé smlouvy o spolupraci
(byla-1li uzaviena) jsou predmétem obchodniho tajemstvi a musi zustat utajena pred tfetimi osobami
v souladu s OZ a ptedchozi vétou tohoto ¢lanku 7.8.

Cenové podminky

Cenové podminky realizace a provozovani reklamy se fidi cenikem platnym ke dni uzavteni reklamni
smlouvy ¢i rezerva¢ni smlouvy. Konkrétni cena je uvedena v reklamni smlouvé. Den uskute¢néni
zdanitelného plnéni je urcen ptislusnymi pravnimi predpisy.

Cenu hradi objednatel na zakladé¢ faktur vystavenych poskytovatelem, a to nabankovni ucet
poskytovatele uvedeny v reklamni smlouvé ¢i v hotovosti do pokladny v sidle poskytovatele. Faktury
jsou vystavovany dle rozpisu fakturace, ktery je prilohou reklamni smlouvy. Neni-li rozpis reklamni
akce prilohou reklamni smlouvy, jsou faktury vystavovany poskytovatelem v zavislosti na typu
reklamni akce.

V piipadé bezhotovostniho pfevodu objednatel doloZi poskytovateli uhradu platby kopii vypisu z uctu
s uvedenim c¢isla bankovniho uctu poskytovatele, vyse uhrady provedené ve prospéch tohoto uctu
a dne provedeni této uhrady.

Nedohodnou-li se strany jinak, budou ¢innosti realizace a provozovani reklamy provedeny az po
zaplaceni zalohy ve vys$i ceny &i jeji ¢asti ve vySi stanovené poskytovatelem. Zalohu uhrazenou
objednatelem je poskytovatel opravnén zapocist na thradu ceny ¢i jeji ¢asti.

V ptipadé, ze objednatel je v prodleni s thradou zalohy, odklada se den zahajeni reklamni akce, a to
0 ptislusny pocet dni prodleni objednatele s ihradou zalohy. Odklad dne zahdjeni reklamni akce
v takovém piipadé nema vliv na den ukonceni reklamni akce ani na vysi ceny.

V piipadé, ze zaloha ¢i cena (jeji ¢ast) neni objednatelem zaplacena fadné a véas, je poskytovatel
opravnén (i) nezahdjit, popt. prerusit realizaci a/nebo provozovani reklamy s tim, ze takovy krok
nema vliv na den ukonCeni reklamni akce a vy$i sjednané ceny; nebo (ii) odstoupit od reklamni
smlouvy. V piipad¢, Ze objednatel je v prodleni s thradou jakékoli platby vuéi poskytovateli po dobu
del$i 14 dnt, je poskytovatel opravnén odstoupit téz od kterékoliv dalsi reklamni smlouvy, rezervaéni
smlouvy a/nebo dlouhodobé smlouvy o spolupraci uzaviené mezi stranami.

Za den zaplaceni jakékoli platby objednatele na zaklad¢ reklamni smlouvy se povazuje den pfipsani
ptislusnych penéznich prostiedkii na Gcet poskytovatele nebo den jejich slozeni v hotovosti
do pokladny poskytovatele.

Odpovédnost poskytovatele a objednatele

Objednatel odpovida v plném rozsahu za obsah reklamy, zejména za zakonnost, pravdivost, spravnost
a nezavadgjici charakter udaji obsazenych v reklamé, resp. v materialech a podkladech, které dodal
poskytovateli k vyrobé reklamy, a za to, Ze reklamou nebudou porusena prava tietich osob ¢i
ustanoveni ¢l. 6. Objednatel musi byt schopen vzdy a v kazdém piipadé dolozit pravdivost, spravnost
a nezavadgjici charakter jakéhokoliv svého tvrzeni uvedeného v reklamé ¢i v podkladech dodanych
k vyrobé reklamy. Poskytovatel neodpovida za obsah reklamy ani za poruseni prav tietich osob ¢i
obecné zavaznych pravnich piedpist v disledku reklamy a za $kodu takto zptisobenou.

V ptipadé€, ze reklamou budou poruSena prava tfetich osob a tyto osoby uplatni vici poskytovateli
narok na nahradu skody ¢i jiny narok, zavazuje se objednatel takovou skodu, resp. jiné narokované
plnéni nahradit namisto poskytovatele.

Objednatel odpovida poskytovateli za kvalitu reklamy, pfip. materiala a podkladt k vyrobé reklamy
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10.1.4

10.2

predanych poskytovateli, a to po celou dobu trvani reklamni akce. V piipad¢€, ze pti realizaci ¢i
provozovani reklamy se na reklamé vyskytnou vady, které maji ptivod v reklamé, materialech ¢i
podkladech ptedanych poskytovateli ze strany objednatele a které brani realizaci ¢i provozovani
reklamy, poskytovatel (i) je opravnén nezahajit, popf. pferusit realizaci a/nebo provozovani reklamy
s tim, Ze takovy krok nema vliv na den ukonceni reklamni akce a vysi sjednané ceny; a (ii) bude o
takové skute¢nosti informovat objednatele a, nedohodnou-li se strany pisemné jinak, objednatel
neprodlené, nejpozdéji vSak do 10 pracovnich dni od obdrzeni informace poskytovatele, doda
poskytovateli ndhradni reklamu, materialy ¢i podklady k vyrobé reklamy.

Objednatel se zavazuje odskodnit poskytovatele v plném rozsahu za jakoukoli skodu ¢i jinou Gjmu
vzniklou poskytovateli v disledku realizace a/nebo provozovani reklamy, ktera je v rozporu s témito
Obchodnimi podminkami ¢i reklamni smlouvou; zejména uhradi poskytovateli naklady vynalozené na
stazeni takové reklamy, jakékoli zakonné sankce uloZené poskytovateli ¢i naroky uplatnéné viici
poskytovateli ze strany tietich osob v dusledku realizace a/nebo provozovani reklamy. Poskytovatel
bude bez zbytecného odkladu pisemné informovat objednatele o zahajeni jakéhokoli fizeni ¢i
vzneseni jakéhokoli naroku tieti osoby podle piedchozi véty.

Poskytovatel neodpovida za poruSeni svych povinnosti zreklamni smlouvy, rezerva¢ni smlouvy
a/nebo dlouhodobé smlouvy o spolupraci vzniklé v disledku zasahu vy$s$i moci, provozni tisnové
situace nebo z divodu jiné mimotadné situace. Pro ucely téchto Obchodnich podminek se zasahem
vy$§i moci, provozni tisnovou situaci nebo jinou mimotadnou situaci rozumi jakakoliv udalost,
za kterou poskytovatel neodpovida, ktera podstatnym zpisobem omezuje nebo ohrozuje splnéni
reklamni smlouvy, rezervacni smlouvy a/nebo dlouhodobé smlouvy o spolupraci akteré nebylo
mozno zabranit. Za takovou udalost jsou povaZovany zejména zivelné pohromy a ptirodni katastrofy,
ob&anské nepokoje, omezeni podnikani na uzemi Ceské republiky, zestatnéni nebo podobna jednani a
embarga, pracovni vyluky, vybuchy, stavky, pozary, sabotaze, ozbrojené konflikty nebo terorismus,
valky, povstani, epidemie, zasahy vojenskych nebo policejnich organt ¢&i poskytovatelem
neovlivnitelné a nepiedvidatelné zmény provoznich a technickych podminek u reklamnich nosict
plnéni povinnosti poskytovatele z reklamni smlouvy, popf. umozni takové plnéni pouze
S vynalozenim vys$$ich nakladii na strané poskytovatele.

Stornovaci a sankéni podminky

V ptipadé odstoupeni objednatele od reklamni smlouvy se objednatel zavazuje uhradit poskytovateli
stornovaci poplatek (odstupné) ve vysi zavisejici na dobé doruceni takového odstoupeni
poskytovateli.

V piipadé, Ze odstoupeni od reklamni smlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doru¢eno
v terminu od 100. do 70. dne pfed zahajenim reklamni akce, je objednatel povinen uhradit
poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi 35 % ceny.

V piipadé, Ze odstoupeni od reklamni smlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doru¢eno
vterminu od 69. do55. dne pied zahajenim reklamni akce, je objednatel povinen uhradit
poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi 50 % ceny.

V ptipadé, Ze odstoupeni od reklamni sSmlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doruc¢eno
vterminu od 54. do31. dne pied zahajenim reklamni akce, je objednatel povinen uhradit
poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi 80 % ceny.

V ptipadé, Ze odstoupeni od reklamni sSmlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doruc¢eno
v terminu od 30. dne do dne zah4jeni reklamni akce, je objednatel povinen uhradit poskytovateli
stornovaci poplatek ve vysi 100 % ceny.

Stornovaci poplatek se objednatel zavazuje uhradit poskytovateli spolu s ozndmenim o odstoupeni od
reklamni smlouvy.

Porusi-li objednatel svoji povinnost (i) dodat poskytovateli reklamu, material a/nebo podklady
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114
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k vyrobé reklamy v souladu s ¢l. 5.3 a/nebo 5.4; (ii) dodat poskytovateli fadn¢ a v¢as novou reklamu,
resp. material ¢i podklady pro vyrobu nové reklamy v pfipadé odmitnuti realizace a/nebo stazeni
reklamy poskytovatelem v souladu s ¢l. 6.4; (iii) fadné a v¢as zaplatit zalohu ¢i cenu (jeji ¢ast) podle
¢l. 8; a/nebo (iv) dodat poskytovateli nadhradni reklamu, materialy ¢i podklady k vyrobé reklamy podle
¢l. 9.3, ma poskytovatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100 % ceny podle piislusné
reklamni smlouvy. Dnem zaplaceni smluvni pokuty podle tohoto ¢l. 10.2 se reklamni smlouva bez
dalsiho rusi.

Smluvni pokutu se objednatel zavazuje uhradit poskytovateli do 15 dnti ode dne, kdy mu bude
dorucena pisemna vyzva poskytovatele k zaplaceni smluvni pokuty.

V ptipadé prodleni objednatele se zaplacenim jakékoli platby podle reklamni smlouvy, zaplati
objednatel poskytovateli spolu s dluznou ¢astkou téz smluvni urok z prodleni ve vysi 0,1 % z dluzné
Castky za kazdy den prodleni. Objednatel je povinen k zaplaceni uroku z prodleni bez ohledu na to,
zda je za prodleni odpovédny.

Uhradou smluvni pokuty ¢i smluvniho aroku z prodleni neni dotéen narok poskytovatele na nahradu
Skody V plném rozsahu.

Trvani reklamni smlouvy, skon¢eni reklamni smlouvy

Reklamni smlouva se uzavira na dobu trvani reklamni akce, neni-li v reklamni smlouvé stanoveno
jinak.

Reklamni smlouvu Ize pfed¢asné ukoncit pouze nasledujicimi zptsoby:

a) pisemnou dohodou stran;

b) odstoupenim od reklamni smlouvy ze strany objednatele;

) odstoupenim od reklamni smlouvy ze strany poskytovatele;

d) zaplacenim smluvni pokuty podle ¢1. 10.2.

Pied uplynutim doby, na kterou byla reklamni smlouva uzaviena, lze reklamni smlouvu ukoncit
dohodou. Dohodnou-li se strany na takovémto ukonceni reklamni smlouvy, je objednatel povinen
zaplatit poskytovateli odstupné. Odstupné se hradi ve vysi zjisténé jako soucet denni ceny nasobené
po¢tem dni, které zbyvaji do skonCeni reklamni akce. Tato dohoda musi byt ucinéna pisemnou
formou a nabyva ucinnosti zaplacenim odstupného poskytovateli.

Strany se mohou dohodnout na snizeni nebo omezeni rozsahu dohodnutého ptedmétu plnéni reklamni
smlouvy, ato pisemnym dodatkem k takové smlouvé. Dohodnou-li se strany na takovéto zméné
reklamni smlouvy, je objednatel povinen uhradit poskytovateli vedle ceny sjednané v dodatku téz
rozdil mezi cenou sjednanou v reklamni smlouvé a cenou uvedenou Vv takovémto dodatku. Dodatek
nabyva u¢innosti zaplacenim rozdilu poskytovateli.

Objednatel je opravnén odstoupit od reklamni smlouvy spolu se zaplacenim stornovaciho poplatku
podle ¢l. 10.1, a to i bez uvedeni diivodu pisemnym odstoupenim doru¢enym poskytovateli pred
zahdjenim reklamni akce. Po zahijeni reklamni akce jiZ objednatel neni opravnén od reklamni
smlouvy odstoupit. Odstoupeni objednatele od reklamni smlouvy musi byt u¢inéno pisemnou formou
a nabyva ucinnosti zaplacenim stornovaciho poplatku poskytovateli.

Poskytovatel je opravnén od reklamni smlouvy odstoupit, porusi-li objednatel svoji povinnost (i)
dodat poskytovateli reklamu, material a/nebo podklady k vyrobé reklamy v souladu s ¢l. 5.3 a/nebo
5.4; (ii) dodat poskytovateli fadné a véas novou reklamu, resp. material ¢i podklady pro vyrobu nové
reklamy v piipadé odmitnuti realizace a/nebo stazeni reklamy poskytovatelem v souladu s ¢l. 6.4; (iii)
radné a vcas zaplatit zalohu ¢i cenu (jeji ¢ast) v souladu s ¢l. 8.6; a/nebo (iv) dodat poskytovateli
nahradni reklamu, materialy ¢i podklady k vyrobé reklamy podle ¢l. 9.3.

Poskytovatel je opravnén odstoupit od reklamni smlouvy v ptipadé, Ze dojde k ukonceni smlouvy
uzaviené mezi poskytovatelem a Provozovateli Letisté Praha, na jejimz zakladé je poskytovatel
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11.8

11.9

opravnén provozovat reklamni ¢innost na Letisti Praha.

Poskytovatel je opravnén od reklamni smlouvy odstoupit v ptipadé zahajeni insolvenéniho fizeni proti
objednateli ¢i v pfipad€ zruseni objednatele (je-li objednatel pravnickou osobou). Poskytovatel je dale
opravnén odstoupit od reklamni smlouvy v pfipadé vyskytu zasahu vys$s§i moci, provozni tisnové
situace nebo jiné mimoiradné situace ve smyslu ¢l. 9.5.

Neni-li vtéchto Obchodnich podminkach uvedeno jinak, odstoupeni od smlouvy je G¢inné dnem
doru€eni odstoupeni od smlouvy druhé stran€ a tim dnem se zruSuje zavazek s ucinky ex nunc.
Nepodaii-li se dorucit na adresu sidla, mista podnikani ¢i bydliste, ¢i odmitne-li strana zasilku prevzit,
povazuje se za den doruceni 5. den (i) po dni odeslani odstoupeni doporuéené postou s doruc¢enkou
na adresu trvalého bydlisté ¢i sidla druhé strany reklamni smlouvy. To neplati v pfipade, Ze
odstoupeni od reklamni smlouvy bude druhé strané doruceno diive. Za adresu trvalého bydlisté ¢i
sidla ¢i mista podnikani se povazuje adresa uvedend v zahlavi reklamni smlouvy ¢i uvedena
Vv pisemném oznameni doru¢eném druhé strané po uzavieni reklamni smlouvy, pfi¢emz oznameni
nabyva ucinnosti 5. pracovni den po jeho doruceni druhé strané, popf. v pozd€jsi den uvedeny
Vv takovém oznameni.

11.10 Pro vylouceni pochybnost plati, Ze Zadna strana nesmi od reklamni smlouvy odstoupit ani ji ukoncit

jinak nez zplisobem upravenym v téchto Obchodnich podminkach a/nebo reklamni smlouvé. Pouziti
ustanoveni § 2002 — 2005 a § 2106 odst. 1 pism. d) OZ se na pravni vztahy vzniklé na zaklad¢
reklamni smlouvy vyslovné vylucuje.

11.11 Ukonceni reklamni smlouvy se nedotyka ndroku na nadhradu $kody a/nebo smluvnich pokut vzniklych

12

121

122

12.3

pted ukoncenim reklamni smlouvy, ujednani podle ¢l. 13.4 ani jinych ustanoveni téchto Obchodnich
podminek a/nebo reklamni smlouvy, které maji vzhledem ke své povaze trvat i po ukonéeni reklamni
smlouvy.

Dalsi ujednani

Poskytovatel prohlasuje, Ze si ne€ini a ani v budoucnu nebude ¢init Zadné naroky k jakékoli ochranné
znamce, znacce Ci k vytvarnému feSeni objednatele pouzitému pii reklamnich akcich objednatele.
Poskytovatel je nicméné opravnén pouzit vizualizaci reklamy pro ucely své interni databaze a
pouzivat reklamu ke svym obchodnim prezentacim.

Poskytovatel se zavazuje poskytovat objednateli aktudlni informace o pfipadnych zménach
provoznich a technickych podminek reklamnich nosici.

Dojde-li k nezahajeni ¢i pieruseni reklamni akce na zakladé (i) skutecnosti uvedenych v ¢l. 7.2 a/nebo
7.3 odst. a) c), d) a e); a/nebo (ii) skutenosti vyluéné na strané poskytovatele, je poskytovatel
povinen neprodlené, nejpozdéji viak do 3 pracovnich dnli od zjisténi skute¢nosti, pisemné informovat
objednatele. Zaroven je poskytovatel povinen neprodlené, nejpozdéji vSak do 3 pracovnich dnt
od odpadnuti takové piekazky, ptredlozit objednateli pisemny ndvrh dodatku k reklamni smlouvg,
ktery bude obsahovat jednu ze dvou nize uvedenych variant kompenzace nerealizovani c¢i
neprovozovani reklamy, a to dle volby poskytovatele:

12.3.1 prodlouZeni doby reklamni akce 0 dobu, po kterou reklama nebyla realizovana a/nebo provozovana;

12.3.2 sleva z ceny; objednatel ma pritom narok na slevu z ceny pouze za obdobi nerealizovani a/nebo

12.4

neprovozovani reklamy, které presahuje 1 den.

Vyse uvedena kompenzace dle ¢l. 12.3.1 nebo 12.3.2 piedstavuje jediny a vylu¢ny narok objednatele
ztitulu nezahajeni ¢i preruseni reklamni akce; poskytovatel vsak neni povinen kompenzaci
objednateli poskytnout, popt. ji pfiméfenym zptisobem snizit, pokud Ize vznik divoda pro nezahajeni
¢i preruseni reklamni akce zcela ¢i Castecné pficitat objednateli. Bude-li pro zahajeni provozovani
reklamy nutné provést novou realizaci reklamy, nese naklady takové realizace reklamy objednatel;
uvedené neplati v pripadé, doslo-li k preruseni reklamni akce z divodi vyluéné na strané
poskytovatele.

Vzhledem Kk provoznim podminkam reklamy na Leti§ti Praha se povaZuje za splnéni predmétu
reklamni smlouvy ze strany poskytovatele, byla-li reklama provozovana alespon 80 % pracovnich dnt
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z celkové sjednané doby provozovani reklamy. Ve smyslu tohoto ustanoveni Obchodnich podminek
je poskytovatel opravnén dokoncit instalaci reklam ve lhuté tii pracovnich dnd od sjednané¢ho data
zahajeni reklamnich akci a zahajit odstranéni reklam koncicich reklamnich akei ¢i reklamnich aketi, u
kterych dochazi ke zmén¢ reklamnich motivii, tfi pracovni dny pfed sjednanym datem ukonceni
reklamni akce ¢i zmény reklamniho motivu. Termin dokonceni instalace ¢i odstranéni reklam nema
vliv na dodrzeni termint podle prvni véty tohoto ¢lanku.

Strany dohodou omezuji odpoveédnost poskytovatele za Skodu zpisobenou porusenim reklamni
smlouvy tak, ze maximalni a nepfekroCitelna souhrnna odpovédnost poskytovatele za poruSeni
kterékoli reklamni smlouvy nepiekro¢i 100 % ceny podle takové reklamni smlouvy. Limitace podle
tohoto ¢lanku se neuplatni v pfipadé Skody zplsobené poskytovatelem tmyslné nebo z hrubé
nedbalosti.

Bez pisemného souhlasu poskytovatele neni objednatel opravnén (i) postoupit ¢i zastavit jakoukoli
svou pohledavku za poskytovatelem vzniklou na zakladé reklamni smlouvy, rezervaéni smlouvy
a/nebo dlouhodobé smlouvy o spolupraci, popf. z davodu poruseni téchto smluv poskytovatelem ¢i
jejich neplatnosti; a/nebo (ii) zapocist jakoukoli svou pohledavku za poskytovatelem vici jakékoli
pohledavce poskytovatele vzniklé na zakladé reklamni smlouvy, rezervacni smlouvy a/nebo
dlouhodobé smlouvy o spolupraci, popt. z divodu poruseni téchto smluv objednatelem ¢i jejich
neplatnosti.

Zavéreéna ustanoveni

Pro reklamni smlouvu, dlouhodobou smlouvu o spolupraci ¢i rezervac¢ni smlouvu jsou rozhodujici
Obchodni podminky platné a u¢inné v den uzavieni dané smlouvy.

Tyto Obchodni podminky se vztahuji ajsou platné azdvazné pro vSechny uzaviené reklamni
smlouvy, rezervaéni smlouvy a dlouhodobé smlouvy o spolupraci uzaviené mezi objednatelem a
poskytovatelem, neni-li v takovych dokumentech vyslovné sjednano jinak.

Veskeré zmény reklamni smlouvy, dlouhodobé smlouvy o spolupraci ¢i rezerva¢ni smlouvy musi byt
u¢inény pisemnou formou. Vzajemna prava objednatele a poskytovatele a ostatni zalezitosti, které
nejsou Obchodnimi podminkami, reklamni smlouvou, dlouhodobou smlouvou o spolupraci ¢i
rezervaéni smlouvou vyslovné upraveny, se fidi piislu$nymi ustanovenimi pravnich piedpisi Ceské
republiky, zejména OZ.

V ptipadé¢ jakychkoliv sport vyplyvajicich z reklamnich smluv, dlouhodobych smluv o spolupraci ¢i
rezervacnich smluv se strany zavazuji vyfesit tyto spory pred Rozhod¢im soudem pii Hospodaiské
a Agrarni komote CR v Praze, ato pied tfemi rozhodci jmenovanymi podle jednaciho #adu tohoto
Rozhod¢iho soudu. Strany se mohou pisemné dohodnout na jiném zpusobu feSeni vzajemného sporu.

Nevymahatelnost nebo neplatnost kteréhokoli ustanoveni téchto Obchodnich podminek, reklamni
smlouvy, rezervaéni smlouvy a/nebo dlouhodobé smlouvy o spolupraci nema vliv na vymahatelnost
nebo platnost zbyvajicich ustanoveni téchto dokumentti. Pokud nékteré ustanoveni téchto dokumentt
bude pravomocné shledano neplatnym nebo nevymahatelnym, strany se zavazuji nahradit takové
neplatné nebo nevymahatelné ustanoveni novym pravné piijatelnym ustanovenim s obchodnim
ucelem a vyznamem co nejbliz§im piivodnimu neplatnému ustanoveni.

Ustanoveni zédkona, jeZ nemaji donucujici GCinky, se v souladu s § 558 odst. 2 OZ pouziji pred
obchodnimi zvyklostmi.

Jakékoliv zmény ¢i doplnky reklamni smlouvy mohou byt uéinény pouze v téze nebo prisné€jsi forme
jako reklamni smlouva.

Tyto Obchodni podminky vstupuji v platnost dne 1.1.2014.
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