VSeobecné smluvni podminky ( dale jen ,VSP*“ )

obchodni spoleé¢nosti EUROPLAKAT spol. s r.o.

Praha 8, Rohanské nabrezi 678/25

1ICO: 40614832, DIC: CZ40614832

zapsana v obchodnim rejstfiku u MS Praha, oddil C, viozka 2598

1. Uvodni ustanoveni
Obchodni spole¢nost EUROPLAKAT spol. s ro. (déle jen ,poskytovatel“) je opravnénym
provozovatelem reklamnich nosi¢d na Gzemi Ceské republiky.

II. Vyklad pojma

Pro ucely téchto VSP se rozumi:

Reklamou verejné oznameni, bez ohledu na technické, materidlové ¢i audiovizualni ztvarnéni,
kterym se propaguji tfeti osoby, vyrobky a sluzby tfetich osob a ochranné a obchodni znamky
a dalsi oznaceni k nim se vztahujici, obchodni firmy tfetich osob, jakoZ i jména, ¢i nazvy, pod
kterymi podnikaji, ¢i provadéji svou ¢&innost, oznameni tfetich osob o udalostech minulych,
souc¢asnych ¢&i budoucich, které se vztahuji ke tfetim osobam, ¢&i jejich vyrobkim a sluzbam,
ozndmeni o konani akci poradanych tretimi osobami, ¢&i jakékoliv jind ozndmeni tretich osob
poskytovand za uplatu.

reklamni panely ¢i audiovizudlni technika umisténa ¢i jinak technicky spojena s témito vécmi,
jind zafizeni vyrobena ¢&i zhotovena na zékladé nové vzniklych ¢&i objevenych technologii,
které se nachazi ve vlastnictvi poskytovatele, nebo kterych je poskytovatel opravnénym
uzivatelem. Na reklamnim nosi¢i muze byt umisténa 1 &i vice reklamnich ploch. Reklamni
nosi¢e poskytovatele umoziuji instalaci reklamy ve formatu 400 x 300 cm, 510 x 240 cm,
480 x 320 cm, 820 x 300 cm, 960 x 360 cm, 400 x 620 cm a 84 x 119 cm.

Reklamnim nosi¢em Billboard reklamni nosi¢ o rozmérech plochy pro instalaci reklamy formatu
510 x 240 cm, 480 x 320 cm, nebo 400 x 300 cm.

Reklamnim nosi¢em Bigboard reklamni nosi¢ o rozmérech plochy pro instalaci reklamy formatu
960 x 360 cm nebo 820 x 300 cm.

Reklamnim nosi¢éem Eurobacklight reklamni nosi¢ o rozmérech plochy pro instalaci reklamy
forméatu 510 x 240 cm.

Maloplo$nym reklamnim nosi¢em AO reklamni nosi¢ o rozmérech plochy pro instalaci reklamy
forméatu 84 x 119 cm.

Objednatelem osoba, kterd u poskytovatele objednava
prostfednictvim reklamnich nosi¢t za podminek
stanovenych VSP na zéakladé jednotlivych reklamnich smluv a pfipadné za podminek
stanovenych v celoro¢ni smlouvé o spolupraci.

Reklamni smlouvou jednotliva, diléi smlouva uzavirand mezi poskytovatelem a objednatelem za
podminek stanovenych VSP, takovouto reklamni smlouvou pfipadné za podminek stanovenych
v celoro¢ni smlouvé o spolupraci. Pfedmétem plnéni z reklamni smlouvy je povinnost
poskytovatele k realizaci a provozovani reklamy prostfednictvim reklamnich nosi¢u dle ¢l
II. VSP a tomu odpovidajici povinnost objednatele uhradit poskytovateli cenu za realizaci
a provozovani reklamy.

Realizaci reklamy zejména jeji instalace, udrzba ¢i odstranéni z reklamniho nosice.

Vyrobou reklamy vlastni vyroba reklamy podle zadani, navrhi a pozadavki objednatele.
Instalaci reklamy fyzicka aplikace nebo upevnéni reklamy na ¢i do pfislusného reklamniho
nosice.

Odstranénim reklamy nésledné odstranéni reklamy a uvedeni reklamniho nosi¢e do plvodniho
stavu po skoné&eni provozovani reklamy nebo lplné prekryti reklamy tak, aby nebyla viditelna.
Provozovanim reklamy ponechéni reklamy instalované v &i na reklamnim nosi¢i a péée o ni po
dobu stanovenou v reklamni smlouveé.

Objednavkou reklamy zévazna objednévka ucinéna objednatelem na formuléfi poskytovatele
»objednavka reklamy“ potvrzenad ze strany poskytovatele reklamy.

Reklamni kampani realizace a provozovani reklamy. Zakladni obdobi reklamni kampané je 4
tydny, tj. od 1. dne v mésici do 28. dne v mésici v¢etné, pokud neni v reklamni smlouvé
stanoveno jinak. Reklamni kampan je realizovdna na zakladé reklamni smlouvy uzaviené
v souladu s témito VSP.

Zahajenim reklamni kampané prvni den provozovani reklamy, je-li toto provozovani predmétem
smlouvy. Neni-li provozovani pfedmétem smlouvy, rozumi se zah&jenim reklamni kampané
prvni den realizace reklamy.

realizaci a provozovani reklamy

1. Nalezitosti reklamnich smluv, objednavek, nabidek

3.1 Reklamni smlouvy jsou uzavirany na formuléfovych smlouvach poskytovatele, nedohodnou-li
se smluvni strany v konkrétnim pfipadé jinak.

3.2 Reklamni smlouva mezi objednatelem a poskytovatelem se uzavird dle § 2586 a nasl.
zékona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpist (dale jen OZ) jako
smlouva o dilo.

3.3 Reklamni smlouvy musi obsahovat alespon identifikaci smluvnich stran (obchodni firmu
nebo jméno & nazev, pod kterym podnikaji &i vyvijeji ¢innost, IC, DIC, sidlo, misto podnikani
¢i bydlisté), pfedmét pinéni (rozsah a termin realizace a provozovani reklamy, oznaceni klienta,
reklamni akce a produktu, typu reklamniho nosice), cenu za realizaci a provozovani reklamy,
podpisy smluvnich stran.

3.4 Reklamni smlouvy jsou uzavirdny ve dvou vyhotovenich, z nichz kazda ze

smluvnich stran obdrzi po jednom.

3.5 V pfipadech, kdy poskytovatel u¢inil nabidku na uzavieni reklamni smlouvy, vyluéuje timto
ve smyslu § 1740 odst. 3 OZ prijeti nabidky s dodatkem nebo odchylkou.

IV. Rezervace reklamnich nosiét

4.1 Poskytovatel se zavazuje na zakladé objednavky objednatele rezervovat reklamni plochy
v objednanych a poskytovatelem potvrzenych terminech, nejdéle vSak do 45 dnu pred
planovanym zahajenim reklamni akce.

4.2 Nedojde-li do posledniho dne rezervace dle 4.1 VSP k uzavieni reklamni smlouvy z duvodu
na strané objednatele, povaZuje se rezervace za zru$enou bez nahrady, nedohodne-li se
poskytovatel s objednatelem jinak. V tomto pfipadé nema objednatel narok na nahradu
vynalozenych naklad ¢i na nahradu $kody ze strany poskytovatele.

V. Pozadavky na reklamu

Reklama nesmi byt v rozporu s platnym pravnim tadem Ceské republiky, zejména zéak.
¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy v platném znéni, zak. ¢. 89/2012 Sb., obéansky zakonik
v platném znéni, zék. ¢&. 121/2000 Sb., autorsky zakon a dale pak etickym moralnimi
a profesnimi normami respektovanymi poskytovatelem, zejména Etickym kodexem reklamy
vydanym radou pro reklamu. Reklama, jejiz format presahuje format reklamniho nosice
(reklamni nastavba), musi byt realizovana a provozovana v souladu s pozadavky stanovenymi
zak. ¢. 183/2006 Sb., stavebni zédkon v platném znéni a souvisejicimi pravnimi predpisy.

VI. Prava a povinnosti smluvnich stran
6.1 Poskytovatel je povinen realizovat a provozovat reklamu za podminek stanovenych reklamni
smlouvou, VSP, pfipadné celoro¢ni smlouvou o spolupréci.

6.2 Poskytovatel je povinen zabezpecit instalaci reklamy na reklamni nosi¢e v pfipadech
zahéjeni reklamni kampané od 1. dne v mésici nasledovné :

predchozi mésic

dlouhy (31 dni) kratky (30 dni) Unor (28 - 29 dni)

den zahdjeni instalace 29. 29. 27.

den ukoncéeni instalace 31. 1. 1.

V piipadé zahdjeni reklamni kampané k jinému dni v mésici se postupuje

obdobné. Neni-li den zahajeni a ukonceni instalace uveden v reklamni smlouvé jinak, zpravidla
do 48 hodin od zahdjeni reklamni kampané. Poskytovatel je povinen zajistit osvétleni
reklamnich nosiét umozriuje-li to jejich povaha a konstrukce, zajistit jeji udrzbu po dobu
reklamni kampané, opravu reklamnich nosi¢l a reklamy, a to v pfipadé jejich poskozeni
nebo zni¢eni, s vyjimkou pfipadl zasahu tzv. vy$$i moci a vad dodané reklamy, materialG &i
podkladl. V pripadé poskozeni reklamy zajistuje poskytovatel jejich obnovu pouze v ramci
objednatelem dodaného mnozstvi reklamy.

6.3 Poskytovatel se zavazuje provadét pravidelnou kontrolu technického stavu reklamnich
nosicu, stavu instalované reklamy, pfipadné jejiho osvétleni. Veskeré zavady ¢i znehodnoceni
reklamy je poskytovatel povinen odstranit, a to v Praze do 48 hodin od zjisténi zavady ¢&i
znehodnoceni, v ostatnich lokalitich do 72 hodin od jejich zjisténi. Pokud poskytovatel
odstrani zavadu v tomto terminu, nevznikd objednateli narok na jakoukoliv slevu z ceny.

6.4 Objednatel je povinen uhradit poskytovateli cenu za realizaci a provozovani reklamy radné
a vcas.

6.5 Objednatel je povinen pfipadné reklamace tykajici se kvality instalace reklamy, zavad
reklamy, udrzby reklamy &i osvétleni reklamy uplatnit u

poskytovatele pisemné (faxem, e-mailem) s uvedenim reklamy a reklamniho nosi¢e a zavady,
jiz se reklamace tyka a to okamzité po jejim zjisténi. Posledni mozny termin uplatnéni
reklamace je dva dny pfed ukonéenim reklamni kampané. Pozdni reklamaci neni poskytovatel
povinen akceptovat.

6.6 Objednatel je povinen poskytnout poskytovateli veSkerou souc¢innost potifebnou ke spinéni
povinnosti poskytovatele z reklamni smlouvy. V pfipadé, ze objednatel potfebnou soucinnost
neposkytne, neodpovida poskytovatel za spinéni téch svych povinnosti vyplyvajicich z reklamni
smlouvy, které bez poskytnuti souc¢innosti objednatele nemohly byt uskute¢nény.

6.7 Poskytovatel je povinen zajistit fotodokumentaci realizace a provozovani reklamy dle
reklamni smlouvy. Fotodokumentaci se pro ucely VSP rozumi fotografickd dokumentace
realizace a provozovani reklamy na jednotlivych reklamnich nosi¢ich dle reklamni smlouvy.
Fotodokumentace se provadi

jedenkrat za obdobi trvani reklamni kampané.
objednateli vzdy do 25. dne v bézném mésici.

6.8 Poskytovatel a objednatel jsou povinni zachovavat mi¢enlivost o v8ech skute¢nostech, jez
se jim stanou zndmymi v souvislosti s pInénim reklamni smlouvy. V8echna ustanoveni reklamni
smlouvy, pfipadné smlouvy o spolupraci jsou predmétem obchodniho tajemstvi a musi zustat
utajeny pred tfetimi osobami.

6.9 Poskytovatel se zavazuje prubézné informovat objednatele o pfipadnych zménach
v reklamni kampani, bez ohledu na to, zda vznikly vinou poskytovatele.

Poskytovatel predava fotodokumentaci

VII. Dodany reklamni material, vyrobena reklama, podminky instalace

7.1 Objednatel dodava poskytovateli reklamu, ¢&i podklady a materidl k vyrobé reklamy.
Zajistuje-li poskytovatel pro objednatele vyrobu reklamy, garantuje vyrobu reklamy ve
standardni technické kvalité, pfi dodrzeni podminek stanovenych VSP, provoznimi a technickymi
podminkami poskytovatele pro vyrobu reklamy, zakonem, ¢i etickymi normami, které pro sebe
prohlasil za zavazné.

7.2 Dodava-li reklamu poskytovateli objednatel, je povinen predat reklamu nejpozdéji 10
pracovnich dnli av8ak maximalné 1 mésic pred zahdjenim reklamni kampané poskytovateli
nebo osobé, kterou poskytovatel uréi.

7.3 V pfipadé, Ze objednatel dodava vlastni material k vyrobé reklamy nebo jiz vyrobenou
reklamu, bere na védomi, Ze reklama musi byt v kvalité typu Blue Back Side, instalovatelna
(vylepitelnd) mokrou technologii, u billboardi formatu 400 x 300 cm nejvice ze 6 kust (3 x 2
— rozumi se 3 horni dily a 3 dolni dily), u billboardi formatu 510 x 240 cm nejvice z 8 kusU
(4 x 2 — rozumi se 4 horni dily a 4 dolni dily) bigboardt formatu 820 x 300 cm nejvice ze 12
kust (6 x 2 — rozumi se 6 hornich dili a 6 dolnich diltl), u bigboardl formatu 960 x 360 cm
z 16 kusl (8 x 2 — rozumi se 8 hornich dili a 8 dolnich dild), u Big-Upl z 8 kusu (4 x 2). Horni
dily vzdy musi presahovat pres dolni dily. Barvy tisku musi byt takové kvality, aby vzdorovaly
chemickym prvkim obsazenych v obvykle pouzivanych lepidlech a vlivu pocasi, gramaz min.
120-130g/m2, s garantovanou barevnou stdlosti po dobu 9 tydnu.

7.4 Podklady pro vyrobu nastaveb k reklamnim nosi¢im doru¢i objednatel poskytovateli
nejpozdéji 30 dni pred zahajenim reklamni kampané, popf. doda nastavby jiz vyrobené
soucasné s plakaty, nejpozdéji 10 dni pred zahdajenim reklamni kampané. Reklamu, reklamni
materidly a podklady k vyrobé reklamy doda objednatel na adresu uvedenou v reklamni
smlouve.

7.5 Poskytovatel prebira s prevzetim reklamy, ¢i reklamnich materialt a podkladt zodpovédnost
za jejich ztratu &i poSkozeni a zavazuje se provést po prevzeti reklamy, reklamnich materiald
¢i podkladl jejich kontrolu a upozornit objednatele na viditelné vady, které brani instalaci, ¢i
vyrobé reklamy.

7.6 Poskytovatel obdrzi od objednatele sou¢asné s dodavkou plakatd i tzv. layout reklamy.
Objednatel odpovida za spravné oznaceni jednotlivych dilG reklamy tak, aby pfi sestaveni
reklama odpovidala layoutu. Dodava-li objednatel reklamu nékolika rGznych motivd, musi byt
jednotlivé motivy reklamy radné& popsany dle motivu a pozadovaného umisténi. Pokud tyto
podminky objednatel nespini, neni poskytovatel odpovédny za nespravné instalovanou reklamu.
7.7 Objednatel je povinen predat poskytovateli reklamu v mnoZstvi, které pfesahuje mnozstvi
reklamnich nosi¢t uvedenych v reklamni smlouvé o 10 %. V pfipadé, Ze poskytovatel vycerpa
dodané mnozstvi reklamy pred ukoncenim reklamni kampané, je povinen o této skute¢nosti
neprodlené informovat objednatele pisemnou formou a vyzvat objednatele k dodani potfebného
mnozstvi reklamy. Nedoda-li objednatel poskytovateli nahradni reklamu, neni poskytovatel
v prodleni s plnénim povinnosti dle reklamni smlouvy a VSP a objednatel je povinen uhradit
poskytovateli cenu za celé obdobi reklamni kampané.

7.8 Poskytovatel neodpovida za vady, které jsou zplsobeny vadami reklamy ¢&i podkladu
a materidl(l, pfedanych poskytovateli ze strany objednatele.

7.9 Pokud objednatel své povinnosti dle 7.2 az 7.7 VSP nespini a reklamni kamparn nebude
z téchto duvodl véas zahdjena, je objednatel nadale povinen zaplatit poskytovateli plnou vysi
ceny za realizaci a provozovani reklamy dle reklamni smlouvy, pfi¢emz reklamni plochy nadale
zUstavaji rezervované pro objednatele na dobu dohodnutou v reklamni smlouvé. Poskytovatel
neni po dobu prodleni objednatele se splnénim téchto povinnosti v prodleni s plnénim svych
povinnosti dle reklamni smlouvy a téchto VSP. Pokud objednatel doda reklamu po stanovené
Ihaté avsak jesté pred uplynutim doby sjednané v reklamni smlouvé jako doba reklamni




kampané, poskytovatel se vynasnazi o jejich umisténi pro zbyvajici dobu reklamni kampané.
Objednatel je povinen uhradit poskytovateli naklady souvisejici s mimoradnou instalaci reklamy
z dlvodu jejiho opozdéného predani ( viz Cenik poskytovatele za realizaci a provozovani
reklamy ).

710 Poskytovat si vyhrazuje pravo reklamu nerealizovat, ¢i neprovozovat v piipadé, ze
po kontrole pfedané reklamy, ¢i materidlu a podklad(l shleda reklamu, materialy a podklady, ¢i
jejich obsah v rozporu s VSP, uzavienou reklamni smlouvou, zdkonem, etickymi normami, které
pro sebe prohlasil za zavazné, ¢i v rozporu se svymi zajmy, nebo pojme o nékteré z téchto
skuteénosti divodné podezieni. Poskytovatel je opravnén reklamu nerealizovat v pfipadé, ze
zvlastni vybaveni reklamniho nosie, napf. dekorace, dopliiky, nastavby reklamniho nosice,
které objednatel poZaduje v souvislosti s realizaci a provozovanim reklamy, nebudou povoleny
pfislu§nymi spravnimi organy.

O tom, Ze reklama nebude realizovana ¢&i provozovéna je poskytovatel povinen objednatele
informovat bez zbyte¢ného odkladu poté, co shledd nékterou ze skute¢nosti uvedenych
v tomto odst. VSP. Objednatel je v takovém piipadé povinen dodat poskytovateli pfi zachovani
terminu dle 7.2 VSP jinou reklamu, ¢i materidl a podklady odpovidajici vys$e uvedenym
podminkam. Poskytovatel neodpovida objednateli za $kodu, kterda mu vznikne v dusledku
nerealizace a neprovozovani reklamy z ddvod( uvedenych v tomto bodé VSP. Nerealizovani
nebo neprovozovani reklamy v uvedenych pfipadech nema vliv na povinnost objednatele
uhradit poskytovateli fadné a véas celou vysi ceny dle reklamni smlouvy.

711 Poskytovatel si vyhrazuje pravo nerealizovat a neprovozovat reklamni kampar objednatele,
¢i reklamni kampar prerusit ¢i pred¢asné ukoncéit a odstoupit s okamzitou uc&innosti
od reklamni smlouvy v pfipadé zasahu vy$$i moci, provozni tisfiové situace nebo z dlivodu
mimoradné situace. Pro Ucely této smlouvy se zasahem vy$si moci, provozni tisfiovou situaci
nebo mimoradnou situaci rozumi jakakoliv udalost, za kterou Z&dna ze smluvnich stran
neodpovida a ktera podstatnym zplisobem omezuje nebo ohroZuje spinéni pfedmétu smlouvy,
a které nebylo mozno ani pfi vynaloZeni veSkerého Uusili zabranit. Za takovou udalost jsou
povazovany zejména Zivelné pohromy a pfirodni katastrofy, ob&anské nepokoje, vyhlaseni
vale¢ného stavu, stavu nouze ¢&i ohrozeni, vandalismus, omezeni podnikani v CR, pracovni
vyluky, vybuchy, stavky, poZzary, sabotaze, valky, povstani, zdsahy vojenskych nebo policejnich
organu ¢i poskytovatelem neovlivnitelné a nepredvidatelné zmény provoznich a technickych
podminek reklamnich nosi¢t a pfipadné dal$i udalosti, které jsou mimo moc a kontrolu
poskytovatele a zplisobi nemoznost plnéni zavazkd pro néj z reklamni smlouvy vyplyvajicich.
Objednatel v téchto pfipadech neni opravnén od reklamni smlouvy odstoupit, pfic¢emz naklady
nové realizace a provozovani reklamy nese objednatel.

7.12 Poskytovatel vyslovné souhlasi, Ze nesmi a nikdy nebude vyZzadovat zadna prava k jakékoli
z ochrannych znamek, znagek ani k zadnému z vytvarnych feseni, objevujicich se na reklamé
dodané objednatelem. Poskytovatel si vyhrazuje pravo uzivat reklamy ke svym obchodnim
prezentacim.

7.13 Objednatel neni opravnén bez predchoziho vyslovného pisemného souhlasu poskytovatele
uzit na reklamé obchodni firmu, ochrannou znamku, logo, nebo jakykoliv jiny vizudlni
identifikator poskytovatele. V pfipadé poruseni této povinnosti je poskytovatel opravnén
postupovat dle ¢l. 710 VSP a zaroveri uplatnit vici objednateli narok na zaplaceni smluvni
pokuty ve vysi 10% celkové ceny za realizaci a provozovani reklamy.

VIII. Skladovani, vraceni a odstranéni reklamy

8.1 Poskytovatel se zavazuje uskladnit v pribéhu reklamni kampané reklamu a dal$i materialy
pfedané mu objednatelem, které budou pouzity k instalaci na reklamni nosi¢e. Tato sluzba je
soucasti realizace a provozovani reklamy a neni objednateli zvlast uctovana.

8.2 Reklamu, jakoz i daléi reklamni materidly a podklady, které byly objednatelem predany
poskytovateli, a které nebyly poskytovatelem vyuZity pro realizaci a provozovani reklamy,
jsou objednateli k dispozici do 15 dni po skon&eni reklamni kampan& v misté, kde byly
objednatelem poskytovateli pfedany pred zahajenim reklamni kampané. Pokud si objednatel
ve stanovené |haté zbylou reklamu a ostatni materidly nevyzvedne, ma se za to, Zze udéluje
svlj souhlas s likvidaci téchto véci a zmocriuje poskytovatele k jejimu provedeni a zavazuje
se mu uhradit veSkeré néaklady spojené s likvidaci téchto véci nebo s prepravou téchto véci
do sidla objednatele, v pfipadé, Ze se poskytovatel rozhodne tyto véci dopravit objednateli.
Poskytovatel neni opravnén tuto reklamu, ¢&i reklamni materidly a podklady rozprodavat, ¢i
verejné rozdavat.

8.3 Pokud objednatel zada odstranéni reklamy z reklamnich nosi¢i po skonceni reklamni
kampané, musi tak uginit pisemné nejpozdéji v den zahajeni reklamni kampané. Objednatel
je povinen uhradit poskytovateli naklady spojené s odstranénim reklamy z reklamnich nosicl
(pfelepem) - viz Cenik poskytovatele za realizaci a provozovani reklamy. V opa¢ném pfipadé
méa poskytovatel pravo ponechat po skoncéeni reklamni kampané reklamu instalovanou
v reklamnich nosicich, v takovémto pfipadé je vSak poskytovatel povinen provadét rfadnou
udrzbu reklamy.

IX. Odpovédnost poskytovatele a objednatele

9.1 Objednatel odpovida za pravdivost Udaju obsaZenych v reklamé, resp. v dodanych materidlech
a podkladech. Objednatel musi byt schopen dolozit pravdivost jakéhokoliv svého tvrzeni
obsazeného v reklamé, ¢i v podkladech dodanych k vyrobé reklamy. Poskytovatel neodpovida
za pravdivost udaju obsazenych v reklamé, ¢i v podkladech predanych objednatelem k vyrobé
reklamy, ani za poruSeni prav tretich osob v souvislosti s poskytovatelem realizovanou
a provozovanou reklamou a $kodou takto vzniklou témto osobam. Objednatel prohlasuje, ze
poskytnutim reklamy, materidld a podkladl, nejsou omezena, poru$ena ani vylou¢ena prava
tfetich osob, a Ze prava tretich osob, ktera se vztahuji nebo mohou vztahovat v jakémkoliv
rozsahu a z jakéhokoliv pravniho divodu k vécem nebo informacim, které byly poskytnuty
objednatelem, jsou vyporadana, a Ze poskytnuti téchto véci nebo informaci ke stanovenému
ucelu neni v rozporu s povinnostmi objednatele k témto tfetim osobam. Objednatel se zavazuje
jakoukoliv $kodu v pfipadé jejiho vzniku v souvislosti s poru$enim predchozich ustanoveni
tfetim osobam nahradit misto poskytovatele, bude-li na poskytovateli jeji Uhrada uplatfiovéana,
nebo v pfipadé, Ze bude poskytovatelem uhrazena,

nahradit poskytovateli tuto $kodu véetné veskerych nakladu a vydaji s tim spojenych.

9.2 Pokud bude poskytovatel nucen odstranit na zékladé soudnich anebo spravnich rozhodnuti
reklamu z reklamnich nosi¢u pro jeji UGpravu ¢&i obsah, nebo doporugi-li toto Rada pro
reklamu a poskytovatel tak na zakladé tohoto doporuéeni uéini, je objednatel povinen zaplatit
poskytovateli celou vysi ceny za realizaci a provozovani reklamy, jakoz i naklady souvisejici
s odstranénim reklamy z reklamnich nosi¢u. Objednatel se déle zavazuje uhradit poskytovateli
veskera penézni plnéni (pokuty apod.), k pInéni kterych by byl v souvislosti s tim poskytovatel
zavazan pravomocnymi soudnimi i spravnimi rozhodnutimi, véetné nékladi fizeni. Toto
ustanoveni se téz vztahuje na naroky uplatiiované vuci poskytovateli tfetimi osobami, pokud
tyto naroky maji pfi¢inu v Upravé anebo obsahu reklamy, které dal poskytovateli k dispozici
objednatel.

9.3 Objednatel je povinen nahradit poskytovateli veskerou $kodu, ktera by mu vznikla
v souvislosti s reklamou, ¢i materidly a podklady predanymi k vyrobé reklamy objednatelem,
které nebudou v souladu s VSP, pfislusnymi pravnimi pfedpisy, v pfipadé nepravdivych tvrzeni,
udaju ¢i jinych skute¢nosti uvedenych v reklamé ¢&i predanych podkladech, ¢i neschopnosti
objednatele v reklamé ¢i v podkladech k ni uvadéné skutec¢nosti dolozit.

9.4 Smluvni strany vylu€uji odpovédnost poskytovatele za $kodu zplsobenou objednateli
s vyjimkou $kody zpUsobené Umysiné nebo z hrubé nedbalosti. To plati pro pfimou $kodu,
jakoz i pro usly zisk.

X. Cenové podminky

10.1 Cenové podminky za realizaci a provozovani reklamy se fidi platnym Cenikem poskytovatele
za realizaci a provozovani reklamy (dale jen ,Cenik“). Zmény ceniku oznamuje poskytovatel
pfed jejich vstupem v Uc€innost v sidle spole¢nosti. Pro ureni vySe ceny za realizaci a
provozovani reklamy je rozhodné znéni ceniku v den uzavieni reklamni smlouvy. Ceny dle
ceniku jsou uvedeny bez dané z pridané hodnoty. Vlastni cena za realizaci a provozovani
reklamy v&etné zplsobu Uhrady je uvedena v reklamni smlouvé.

10.2 Cenu za realizaci a provozovani reklamy hradi objednatel na zékladé dariového dokladu
vystaveného poskytovatelem vzdy k 28. dni v mésici na bankovni u¢et poskytovatele uvedeny
v reklamni smlouvé, nedohodnou-li se smluvni strany jinak. Objednatel se zavazuje uhradit
poskytovateli cenu za realizaci a provozovani reklamy do 14 dnl od data vystaveni dafiového
dokladu. Dnem zdanitelného pinéni je posledni den pfislusného obdobi reklamni kampané. Den
uskute€néni zdanitelného plnéni je uréen pfislusnymi pravnimi predpisy.

10.3 V pripadé pozadavku poskytovatele je objednatel povinen uhradit poskytovateli zalohu
ceny realizace a provozovani reklamy na zakladé zalohové faktury poskytovatele ve vysi az
50 % celkové ceny a se splatnosti stanovenou poskytovatelem. V pfipadé, Ze je objednatel
v prodleni s uhradou zdalohy, posunuje se den zahdjeni reklamni kampané, a to o pfislusny
pocet dnll prodleni objednatele s Uhradou zalohy. Posun dne zahdjeni reklamni kampané
nema vliv na den ukonéeni reklamni kampané a vys$i sjednané ceny za realizaci a provozovani
reklamy. Zaloha uhrazena objednatelem se zapocitava na uhradu ceny realizace a provozovani
reklamy.

10.4 Za den uhrady dariového dokladu se pro ucely reklamni smlouvy a VSP povazuje den
pfipsani pfislusnych penéznich prostfedki na Géet poskytovatele.

10.5 V pfipadé, Ze thrada darnového dokladu neni objednatelem provedena dle VSP fadné
a véas, je poskytovatel opravnén odstoupit od reklamni smlouvy s okamzitou UGginnosti
od doru¢eni odstoupeni druhé smiluvni strané a uplatnit vaéi objednateli sankéni podminky.
V piipadé, Ze tuto skute¢nost poskytovatel zjisti az v prubé&hu, & po provedeni plnéni
z reklamni smlouvy, nebo jeho &asti ze své strany, je opravnén provadéni plnéni z reklamni
smlouvy, ¢i z jiné reklamni smlouvy uzaviené s objednatelem okamzité zastavit, od reklamni
smlouvy odstoupit a uplatnit u objednatele sankéni podminky.

XI. Sankéni podminky

11.1 V pfipadé, Ze je objednatel v prodleni s Uhradou ceny za realizaci a provozovani reklamy,
je povinen uhradit poskytovateli spolu s Uhradou takovéto &¢astky i smluvni urok z prodleni
ve vy$i 0,1 % z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.

11.2 Uhradou smluvniho Groku z prodleni nezanikd narok poskytovatele na uhradu $kody
zpUsobené mu ze strany objednatele.

XIl. Trvani reklamni smlouvy, skonéeni reklamni smlouvy

121 Reklamni smlouvy se uzavirajl na dobu nezbytné nutnou k poskytnuti vzajemného
smluvniho plnéni, neni-li v nich stanoveno jinak.

12.2 Platnost a ucinnost reklamnich smluv koné&i poskytnutim vzajemného, fadného a véasného
smluvniho plnéni. Pfed ukon&enim trvani smlouvy z davodu poskytnuti vzdjemného radného
a veasného smluvniho pInéni Ize reklamni smlouvu ukongit

(a) dohodou smluvnich stran

(b) odstoupenim od reklamni smlouvy

(c) zénikem, ¢i smrti jedné ze smluvnich stran

12.2.1 Poskytovatel je opravnén od reklamni smlouvy odstoupit, umoziuji-li mu to tyto VSP,
reklamni smlouva, celoro¢ni smlouva o spolupraci nebo obecné zavazné pravni predpisy.
12.2.2 Objednatel je opravnén od reklamni smlouvy odstoupit bez udani divodu, pouze vsak
pfed zahdjenim reklamni kampané a uhradi-li poskytovateli stornovaci poplatek, ktery &ini:
(@) v pfipadé odstoupeni od reklamni smlouvy v obdobi od 90. do 61. dne v¢etné pred
zaGatkem reklamni kampané - 20% z celkové ceny za realizaci a provozovani reklamy dle
reklamni smlouvy

(b) v pripadé odstoupeni od reklamni smlouvy v obdobi od 60. do 31. dne vcetné pred
zaGatkem reklamni kampané - 50% z celkové ceny za realizaci a provozovani reklamy dle
reklamni smlouvy

(c) v pfipadé odstoupeni od reklamni smlouvy v obdobi od 30. dne do dne zahdjeni reklamni
kampané véetné - 100% z celkové ceny za realizaci a provozovani reklamy dle reklamni
smlouvy.

12.3 Odstoupeni od smlouvy je u¢inné dnem doruceni odstoupeni od smlouvy druhé smluvni
strané. Nepodafri-li se dorucit na adresu sidla, mista podnikani ¢i bydliste, ¢i odmitne i
smluvni strana zasilku prevzit, povazuje se za den doruceni s vyjimkou osobniho doruceni 5.
den po dni odeslani odstoupeni doporu¢ené postou s doru¢enkou na adresu trvalého bydlisté
¢i sidla druhého Gc¢astnika reklamni smlouvy. Toto neplati v pfipadé, Ze bude odstoupeni
od smlouvy druhé smluvni strané doru¢eno dfive. Za adresu trvalého bydlisté &i sidla &i mista
podnikani se povazuje adresa uvedend v zahlavi reklamni smlouvy ¢&i uvedend v pisemném
oznameni doru¢eném druhému ucastniku po uzavieni této smlouvy. V pfipadé odstoupeni
od smlouvy ze strany objednatele dle 12.2.2 VSP nabyva odstoupeni od smlouvy Géinnosti
nejdiive dnem nésledujicim po Uhradé stornovaciho poplatku dle tohoto ust. VSP.

12.4 V pripadé, Ze bude poskytovatel povinen odstranit reklamni nosi¢e na zakladé vyzvy
ucinéné spravnim organem dle zakona €. 13/1997 Sb. ve znéni pozdéjsich novelizaci, je
opravnén od reklamni smlouvy v &asti tykajici se reklamnich nosi¢u dle vyzvy odstoupit.

XIIl. Dal$i ujednani.

13.1 Nedojde-li k odstoupeni poskytovatele od reklamni smlouvy dle 7.11 VSP, je poskytovatel
povinen neprodlené (nejpozdéji do 3 pracovnich dnd od zjisténi skute¢nosti) pisemné informovat
objednatele. Zaroveri je poskytovatel povinen neprodlené (nejpozdéji do 3 pracovnich dnu od
zabezpeceni napravy a uvedeni reklamy opét do provozu) pisemné predlozit objednateli navrh
dodatku smlouvy o prodlouzeni terminu provozovani reklamy o dobu, po kterou reklama
nebyla provozovéana nebo o snizeni ceny za provozovani reklamy o alikvétni ¢ast za dobu
neprovozovani reklamy. Objednatel je povinen se pisemné vyjadfit k predlozenému navrhu
dodatku podle tohoto odstavce VSP, nejpozdéji do 14 dnl od jeho obdrzeni. Neucini-li tak,
mé se za to, Ze objednatel souhlasi s prodlouzenim terminu provozovani reklamy o dobu,
po kterou nebyla reklama provozovéna. Néklady nové realizace a provozovani reklamy nese
objednatel.

13.2 Pokud dojde v prubéhu reklamni kampané ke zru$eni, odstranéni anebo zmen$eni poctu
reklamnich nosi¢d z davodu, které jsou mimo vili poskytovatele, mize dat poskytovatel
objednateli k dispozici podle svého vybéru dal$i reklamni nosi¢e, anebo mu nabidne
prodlouzeni provozovani reklamy v ostatnich reklamnich nosi¢ich, anebo mu na zakladé
daffového dokladu - dobropisu pfiméfené snizi cenu provozovani reklamy. Kazdé z téchto
tfech opatieni se uskute¢ni v pfisludném procentudlnim poméru k reklamnim nosi¢um, které z
vySe uvedenych divodu neméa objednatel k dispozici. Jiné naroky objednatele jsou vylougené.
Objednatel je povinen se pisemné vyjadrfit k predlozenému ndvrhu poskytovatele nejpozdéji
do 48 hodin, jinak plati, Ze objednatel souhlasi s navrhem poskytovatele uvedenym na prvnim
misté ve vyzvé poskytovatele.

13.3 Veskeré reklamni nosiCe jsou a zuUstavaji majetkem poskytovatele nebo smluvnich
partnert poskytovatele. Zvlastni vybaveni, které objednatel vyzaduje, jako je napt. dekorace,
dopliiky, nastavby atd. jsou pfedmétem zvlastni dohody a ceny mezi poskytovatelem a
objednatelem.



13.4 Poskytovatel poskytuje objednateli u dlouhodobych reklamnich kampani (6 mésicu
a deldi) prednostni pravo na prodlouzeni reklamni kampané. Objednatel musi toto pravo
uplatnit minimalné 90 dni prfed koncem reklamni kampané, jinak toto pravo zanika.

13.5. Poskytovatel zpracovava osobni Gdaje objednatell a zakaznikd, ktefi jsou fyzickymi
osobami (subjekty udajd). Informace o zpracovani osobnich udaju subjektu udaju je
dostupna na internetovych strankach poskytovatele www.jcdecaux.cz/gdpr

XIV. Zavérecéna ustanoveni

14.1 Tyto v8eobecné smluvni podminky se vztahuji a jsou platné a zavazné pro nabidky

a objednavky a uzaviené reklamni smlouvy, neni-li v téchto konkrétnich nabidkach,
objednavkach a reklamnich smlouvach, pfipadné v celoro¢ni smlouvé o spolupraci stanoveno
jinak. Tyto v8eobecné smluvni podminky se pfikladaji ke kazdé uzaviené reklamni smlouvé.
14.2 Veskeré zmény VSP musi byt uc¢inény pisemnou formou, a to bud dodatkem k VSP,

¢i jejich zménou. Platnost a G¢innost dodatkd a zmén VSP nastava dnem jejich zvefejnéni.
Dnem zvefejnéni se pro tyto Ucely rozumi den, kdy budou tyto dodatky a zmény VSP spolu
s novym aktualnim uplnym znénim VSP zvefejnény v sidle poskytovatele. Aktualni Gplné
znéni VSP je také vzdy pfistupné komukoliv v sidle poskytovatele.

14.3 Objednatel neni opravnén postoupit ¢i zastavit jakoukoliv svou pohledavku za
poskytovatelem.

14.4 Reklama muZe byt realizovdna a provozovéna pouze pro produkty a druhy zboZi
dohodnuté pfi uzavieni reklamni smlouvy.

14.5 Vzajemna prava objednatele a poskytovatele a ostatni zaleZitosti, které nejsou reklamni
smlouvou, VSP, pfipadné celoro¢ni smlouvou o spolupréci vyslovné upravena se fidi
prislugnymi ustanovenimi pravnich predpist Ceské republiky.

14.6 Pro feSeni veskerych sporli z reklamnich smluv a v souvislosti s témito smlouvami,
véetné sporl o jejich platnosti, interpretaci nebo ukonéeni, jsou prislugné soudy Ceské
republiky.

14.7 Objednatel, fyzickd osoba timto udéluje poskytovateli v souladu s § 5 zék. ¢. 101/2000
Sb., o ochrané osobnich Gdaju, v platném znéni souhlas k zahrnuti poskytnutych osobnich
udaju do databaze poskytovatele, pouze v8ak k uc¢elim nezbytnym pro plnéni pfedmétu
reklamni smlouvy.

14.8 Ustanoveni zékona, jeZz nemaji donucujici Ucinky, se v souladu s § 558 odst. 2 OZ
pouziji pred obchodnimi zvyklostmi.

14.9 Jakékoliv zmény ¢i doplfiky reklamni smlouvy mohou byt u¢inény pouze v téze nebo
pfisnégjsi formé jako reklamni smlouva.

14.10 Tyto VSP vstupuji v platnost dne 21. 5. 2018.



