VSEOBECNE SMLUVNI PODMINKY

dale téz jen ,,VSP* obchodni spole¢nosti RENCAR PRAHA
a.s., Praha 8, Rohanské nabiezi 678/25, 186 00 IC: 00506397
DIC: CZ00506397 zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném
u Méstského soudu v Praze, oddil B viozka 86

1. Uvodni ustanoveni

Obchodni spoleénost RENCAR PRAHA a.s. (déle jen
L,poskytovatel“) je opravnénym provozovatelem reklamnich
nosi¢u - prosvétlenych reklamnich vitrin typu CLV (citylight
vitrin) na méstském mobilia¥i ve méstech v Ceské republice.

1l. Vyklad pojmu

Pro uéely téchto VSP se rozumi:

Reklamou vefejné oznameni, bez ohledu na technické,
materidlové ¢i audiovizudlni ztvarnéni, kterym se propaguiji
tfeti osoby, vyrobky a sluzby trfetich osob a ochranné
a obchodni znamky a dal$i oznadeni k nim se vztahujici,
obchodni firmy tretich osob, jakoZ i jména, ¢i nazvy, pod
kterymi podnikaji, ¢i provadéji svou ¢innost, oznameni tretich
osob o udalostech minulych, sou¢asnych ¢i budoucich, které
se vztahuji ke tfetim osobam, ¢i jejich vyrobkim a sluzbam,
oznameni o konani akci pofddanych tretimi osobami, ¢&i
jakakoliv jind oznéameni tretich osob poskytovana za uplatu.
Reklamnim nosi€em zejména vné&jsi ¢&i vnitini plochy
movitych a nemovitych véci, samostatné reklamni panely &i
audiovizudlni technika umisténa ¢&i jinak technicky spojena
s témito vécmi, jind zafizeni vyrobena ¢i zhotovenda na
zakladé nové vzniklych ¢&i objevenych technologii, které
se nachazi ve vlastnictvi poskytovatele, nebo kterych je
poskytovatel opravnénym uzivatelem. Na reklamnim nosici
muZe byt umisténa 1 ¢&i vice reklamnich ploch.
Objednatelem osoba, ktera u poskytovatele objednava
realizaci a provozovani reklamy prostfednictvim reklamnich
nosi¢u za podminek stanovenych VSP na zékladé jednotlivych
reklamnich smluv a pfipadné za podminek stanovenych v
celoro¢ni smlouvé o spolupraci.

Reklamni smlouvou jednotliva, diléi smlouva uzavirana mezi
poskytovatelem a objednatelem za podminek stanovenych
VSP, takovouto reklamni smlouvou pfipadné za podminek
stanovenych v celoroéni smlouvé o spolupréaci. Pfedmétem
pinéni z reklamni smlouvy je povinnost poskytovatele k
realizaci a provozovani reklamy prostfednictvim reklamnich
nosic¢u dle ¢l. I. VSP a tomu odpovidajici povinnost objednatele
uhradit poskytovateli cenu za realizaci a provozovani reklamy.
Realizaci reklamy zejména vyroba reklamy, jeji instalace,
udrZzba a odstranéni z reklamniho nosice.

Vyrobou reklamy viastni vyroba reklamy podle zadani,
navrht a pozadavk( objednatele.

Instalaci reklamy fyzicka aplikace nebo upevnéni reklamy
na ¢i do pfislusného reklamniho nosice.

Odstranénim reklamy nasledné odstranéni  reklamy
a uvedeni reklamniho nosi¢e do plvodniho stavu po
skoné&eni provozovani reklamy.

Provozovanim reklamy ponechani reklamy instalované
v ¢i na reklamnim nosi¢i a péce o ni po dobu stanovenou
v reklamni smlouvé.

Objednavkou reklamy zavazna objednavka ¢i poptavka
u¢inéna objednatelem na formulafi poskytovatele ,objednavka
reklamy“ ¢&i ,rozpis reklamni akce (kampané)“ potvrzena ze
strany poskytovatele reklamy.

Reklamni akci (kampani) realizace a provozovani reklamy.
Zahajenim reklamni akce (kampané) prvni den provozovani
reklamy, je-li toto provozovani predmétem smlouvy. Neni-li
provozovani predmétem smlouvy, rozumi se zahdjenim
reklamni akce prvni den realizace reklamy.

Ill. Nalezitosti reklamnich smluv, objednavek, nabidek
3.1 Reklamni smlouvy jsou uzavirdany na formulafovych
smlouvach poskytovatele, ¢i na formulafich poskytovatele
,objednavka“ a ,nabidka“, nedohodnou-li se smluvni strany v
konkrétnim pfipadé jinak.

3.2 Reklamni smlouva mezi objednatelem a poskytovatelem
se uzavird dle § 2586 a nasl. zakona ¢&. 89/2012 Sb.,
obc¢ansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpist (dale jen
0Z) jako smlouva o dilo.

3.3 Reklamni smlouvy musi obsahovat alespori identifikaci
smluvnich stran (obchodni firmu nebo jméno ¢i nazev, pod
kterym podnikaji & vyvijeji &innost, IC, DIC, sidlo, misto
podnikani &i bydlisté), predmét pinéni (rozsah a termin
realizace a provozovani reklamy, oznaceni klienta, reklamni
akce a produktu), cenu za realizaci a provozovani reklamy,
podpisy smluvnich stran.

3.4 Reklamni smlouvy jsou uzavirdny ve dvou vyhotovenich,
z nichz kazda ze smluvnich stran obdrzi po jednom. 3.5
V pripadech, kdy poskytovatel uginil nabidku na uzavreni
reklamni smlouvy, vyluéuje timto ve smyslu § 1740 odst. 3
OZ prijeti nabidky s dodatkem nebo odchylkou.

IV. Pozadavky na reklamu

Reklama nesmi byt v rozporu s platnym pravnim fadem
Ceské republiky, zejména zék. 40/1995 Sb. o regulaci
reklamy v platném znéni, zak. ¢. 89/2012 Sb., obcansky
zakonik v platném znéni, zak. ¢. 121/2000 Sb., autorsky
zakon a déle pak etickymi, moralnimi a profesnimi normami
respektovanymi poskytovatelem, zejména Etickym kodexem
reklamy vydanym Radou pro reklamu.
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V. Prava a povinnosti smluvnich stran
5.1 Poskytovatel je povinen realizovat a provozovat reklamu

za podminek stanovenych reklamni smlouvou, VSP, pfipadné
celoro¢ni smlouvou o spolupréci.

5.2 Poskytovatel je povinen zabezpedit instalaci reklamy
do reklamnich nosi¢l a jeji udrzbu po dobu reklamni
akce (kampané), opravu reklamnich nosi¢t a reklamy, a to
v pripadé jejich poskozeni, zni¢eni nebo odcizeni, s vyjimkou
pfipadt zéasahu tzv. vy$si moci a vad dodané reklamy,
materidll ¢i podkladl. V pfipadé poskozeni reklamy zajistuje
poskytovatel jejich obnovu pouze v ramci objednatelem
dodaného mnozstvi reklamy.

5.3 Objednatel je povinen bezprostfedné po zacatku reklamni
kampané zkontrolovat, zda poskytovatel spinil fadné své
povinnosti vyplyvajici z reklamni smlouvy a z téchto VSP.
Pokud zjisti zjevné nedostatky v plnéni poskytovatele, je
povinen je s pfesnym popisem nedostatkli a vad pisemné
oznémit bez zbyteéného odkladu poskytovateli a zaslat je
na adresu poskytovatele postou, &i faxem. Poskytovatel
je povinen zjisténé nedostatky odstranit v co nejkrat$im
terminu, nejpozdéji do dvou pracovnich dnu od doruceni
oznameni objednatele ¢i svého viastniho zjisténi. V pfipadé,
Zze poskytovatel tuto svoji povinnost nesplni, je povinen
poskytnout objednateli slevu ve vys$i 5 % z ceny provozovani
reklamy z kazdého reklamniho nosi¢e, ve kterém je umisténa
poskozena reklama. Po skonéeni reklamni akce (kampang)
neni objednatel opravnén ani pfi zjevnych nedostatcich
v pribéhu kampané uplatiiovat vuci poskytovateli své
naroky. 5.4 Objednatel je povinen uhradit poskytovateli cenu
za realizaci a provozovani reklamy radné a véas.

5.5 Objednatel je povinen poskytnout poskytovateli veskerou
souginnost potfebnou ke splnéni povinnosti poskytovatele
z reklamni smlouvy. V pfipadé, Ze objednatel potfebnou
sou¢innost neposkytne, neodpovida poskytovatel za spinéni
téch svych povinnosti vyplyvajicich z reklamni smlouvy,
které bez poskytnuti soucinnosti objednatele nemohly byt
uskute¢nény.

5.6 Poskytovatel a objednatel jsou povinni zachovavat
mi¢enlivost o vSech skute¢nostech, jez se jim stanou
znamymi v souvislosti s plnénim reklamni smlouvy. V8echna
ustanoveni reklamni smlouvy, pfipadné smlouvy o spolupraci
jsou predmétem obchodniho tajemstvi a musi zlstat utajeny
pred tretimi osobami.

VI. Dodany reklamni
podminky instalace

6.1 Objednatel dodava poskytovateli reklamu, ¢i podklady
a materiadl k vyrobé reklamy. Zajistuje-li poskytovatel
pro objednatele vyrobu reklamy, garantuje vyrobu reklamy
ve standardni technické kvalit¢, pfi dodrZzeni podminek
stanovenych VSP, provoznimi a technickymi podminkami
poskytovatele pro vyrobu reklamy, zdkonem, ¢&i etickymi
normami, které pro sebe prohlasil za zavazné.

6.2 Dodava-li reklamu poskytovateli objednatel, je povinen
predat reklamu nejpozdéji dva tydny pred zahajenim
reklamni akce (kampané) poskytovateli nebo osobé, kterou
poskytovatel uréi.

6.3 V pripadé, Ze objednatel dodava vlastni material k vyrobé
reklamy nebo jiz vyrobenou reklamu, bere na védomi,
Ze reklama musi byt pro ucely dosaZeni optiméalniho
a rovnomérného prosvétleni reklamy vytisknuta na papiru
jakosti 150g. Doporuc¢ena barevnost: 4+4/0 nebo 4/4 (dle
zvolené technologie tisku).

Upozornéni:

a) u tmavych motivli pfi barevnosti 4+4/0 neni vyloucené,
Ze s ohledem na silnou vrstvu barvy se muze na scrollovacich
zafizenich barva odlupovat. V téchto pfipadech

mé poskytovatel pravo takovéto plakaty odmitnout prevzit

k instalaci

b) u velmi svétlych motivi mohou byt neonové trubice
osvétlujici CLV panel pfi prosvétleni vice patrné.

Format reklamy je 118,565 x 175,0 cm. Viditelna ¢&ast
reklamy je pfi zohlednéni ramu 110 x 166 cm. P¥i pouZiti
zvlast lepeného potisknutého péasu je velikost reklamy
118,5 x 160,0 cm (anebo mensi) bez potisknutého pasu,
pficemz celkovd plocha vcetné potisknutého pridavného
pasu nesmi presahovat 118,5 x 175 cm. Pokud objednatel
doda reklamu velikosti 118,5 x 160 cm (nebo mensi) bez
pfidavného potisknutého pasu, pak nelze reklamu instalovat.
Poskytovatel proto neni v tomto pfipadé povinen reklamu
instalovat a reklamni akci (kampari) zahdjit. Objednatel je v
tomto pfipadé povinen uhradit poskytovateli plnou vysi ceny
realizace a provozovani reklamy.

6.4 Objednatel je povinen predat poskytovateli reklamu
v mnozstvi, které presahuje mnozstvi reklamnich nosicu
uvedenych v reklamni smlouvé o 15%.

6.5 Poskytovatel neodpovida za vady, které jsou zplUsobeny
vadami reklamy ¢&i podkladi a materiall, predanych
poskytovateli ze strany objednatele.

6.6 Poskytovatel odpovid4d objednateli za $kodu vzniklou
poskozenim ¢&i zni¢enim predané reklamy ¢&i reklamnich
materidll a podkladid a za nasledné zpozdéni nebo
neuskute¢néni reklamni akce (kampané), vcetné nahrady
Skody tehdy, pokud bylo poskozeni ¢&i zniceni reklamy,
reklamnich materiald ¢i podklad( zapfi¢inéno Umysinym a
hrubé nedbalostnim jednanim poskytovatele.

6.7 Pokud objednatel své povinnosti dle 6.2, 6.3 a 6.4
VSP nesplni a reklamni akce (kampari) nebude z téchto
duvodu véas zahdjena, je objednatel naddle povinen zaplatit
poskytovateli plnou vysi ceny za realizaci a provozovani
reklamy dle reklamni smlouvy, pfic¢emz reklamni plochy

material, vyrobena reklama,

naddle zUstavaji rezervované pro objednatele na dobu
dohodnutou v reklamni smlouvé. Poskytovatel neni po
dobu prodleni objednatele se splnénim téchto povinnosti v
prodleni s plnénim svych povinnosti dle reklamni smlouvy a
téchto VSP. Pokud objednatel doda reklamu po stanovené
Ihaté avsak jesté pred uplynutim doby sjednané v reklamni
smlouvé jako doba reklamni akce (kampané), poskytovatel
se vynasnazi o jejich umisténi pro zbyvajici dobu reklamni
kampané. Objednatel je povinen uhradit poskytovateli
néklady souvisejici s mimoradnou instalaci reklamy z davodu
jejiiho opozdéného predani.

6.8 Poskytovatel si vyhrazuje pravo reklamu nerealizovat, ¢i
neprovozovat v pfipadé, ze po prohlédnuti prfedané reklamy,
¢i materialu a podkladu shleda reklamu, materidly a podklady,
¢&i jejich obsah v rozporu s VSP, provoznimi a technickymi
podminkami, uzavienou reklamni smlouvou, z&konem,
etickymi normami, které pro sebe prohléasil za zavazné, ¢&i
v rozporu se svymi zajmy, nebo pojme o nékteré z téchto
skute¢nosti divodné podezieni.

O tom, Ze reklama nebude realizovana ¢i provozovana je
poskytovatel povinen objednatele informovat bez zbyte¢ného
odkladu poté, co shleda nékterou ze skute€nosti uvedenych
v tomto odst. VSP. Objednatel je v takovém pfipadé povinen
dodat poskytovateli pfi zachovani terminu dle 6.2 VSP jinou
reklamu, &i materidl a podklady odpovidajici vy$e uvedenym
podminkam.

V pfipadé, Ze objednatel tento termin nedodrzi, je
poskytovatel opravnén odstoupit od reklamni smlouvy s
okamzitou Gcinnosti od doruceni odstoupeni druhé smluvni
strané, nedohodne-li s objednatelem jinak.

Poskytovatel neodpovida objednateli za $kodu, kterd mu
vznikne v dusledku nerealizace a neprovozovani reklamy z
duvodu uvedenych v tomto bodé VSP.

6.9 Poskytovatel si vyhrazuje pravo nerealizovat a
neprovozovat reklamni akci (kampari) objednatele, ¢i reklamni
akci (kampan) prerusit ¢i pred¢asné ukoncéit a odstoupit
s okamzitou Uucinnosti od reklamni smlouvy v pfipadé
zasahu vys$si moci, provozni tisfiové situace nebo z divodu
mimoradné situace.

Pro ugely této smlouvy se zésahem vy$§i moci, provozni
tisflovou situaci nebo mimoradnou situaci rozumi jakékoliv
udélost, za kterou Zadna ze smluvnich stran neodpovida
a kterd podstatnym zpUsobem omezuje nebo ohrozuje
splnéni pfedmétu smlouvy a které nebylo mozno ani pfi
vynalozeni veskerého Usili zabranit. Za takovou udalost
jsou povazovany zejména Zivelné pohromy a pfirodni
katastrofy, ob¢anské nepokoje, vyhlaSeni vale¢ného stavu,
stavu nouze ¢&i ohroZeni, vandalismus, omezeni podnikani
v CR, pracovni vyluky, vybuchy, stavky, pozary, sabotaze,
valky, povstani, zdsahy vojenskych nebo policejnich organt
¢i poskytovatelem neovlivnitelné a nepredvidatelné zmény
provoznich a technickych podminek reklamnich nosi¢u a
pfipadné dal$i udalosti, které jsou mimo moc a kontrolu
poskytovatele a objednatele a zpUsobi nemoznost pinéni
povinnosti pro né z reklamni smlouvy vyplyvajicich.
Objednatel v té&chto pfipadech neni opravnén od reklamni
smlouvy odstoupit, a postupuje se obdobné dle 12.3 VSP,
pficemz néklady nové realizace a provozovani reklamy nese
objednatel.

VII. Skladovani reklamy a jinych propagaénich materialua,
vraceni reklamy

7.1 Uskladnéni reklamy a propagacnich materiald predanych
poskytovateli pro vyrobu ¢&i instalaci reklamy ¢&i jinak
potiebnych pro reklamni akci (kampan) zajistuje poskytovatel
bezplatné po dobu max. 6 mésicu. Po uplynuti doby 6
meésicl od prevzeti reklamy, ¢i dalSich materialt je objednatel
povinen hradit za takto skladovanou reklamu, reklamni
materidly, ¢i podklady skladné obvyklé v daném misté a
Gase.

7.2 Instalovanou a provozovanou reklamu, jakoz i dalsi
reklamu a reklamni materidly dle 7.1 VSP neni poskytovatel
po skon&eni reklamni akce (kampané) povinen objednateli
vratit, je opravnén je zni¢it. Poskytovatel neni opravnén tuto
reklamu, ¢i reklamni materidly a podklady rozprodavat, &i
vefejné rozdavat.

7.3 Pokud objednatel zada odstranéni reklamy z reklamnich
nosi¢l po skonceni reklamni akce (kampané), musi tak
ucinit nejpozdéji deset dnu pfed koncem reklamni akce
(kampanég), a to pisemnou formou. V opa¢ném pfipadé ma
poskytovatel pravo ponechat po skonceni reklamni akce
(kampané) reklamu instalovanou v reklamnich nosic¢ich, v
takovémto pfipadé je vSak poskytovatel povinen provadét
fadnou udrzbu reklamy.

7.4 Poskytovatel vyslovné souhlasi, Ze nesmi a nikdy nebude
vyzadovat zadna prava k jakékoli z ochrannych znamek,
znacek ani k zadnému z vytvarnych feSeni, objevujicich se
na reklamé& dodané objednatelem. Poskytovatel si vyhrazuje
pravo uzivat reklamy ke svym obchodnim prezentacim.

VIIl. Odpovédnost poskytovatele a objednatele

8.1 Objednatel odpovida za pravdivost Udaji obsazenych
v reklamé&, resp. v dodanych materidlech a podkladech.
Objednatel musi byt schopen dolozit pravdivost jakéhokoliv
svého tvrzeni obsazeného v reklamé, ¢&i v podkladech
dodanych k vyrobé& reklamy. Poskytovatel neodpovida za
pravdivost Udaju obsazenych v reklamé, ¢&i v podkladech
predanych objednatelem k vyrobé reklamy, za poruseni prav
tfetich osob v souvislosti s poskytovatelem realizovanou



a provozovanou reklamou a 3Skodu takto vzniklou témto
osobam. Objednatel se zavazuje takovouto $kodu v pfipadé
jejfho vzniku témto osobdm nahradit misto poskytovatele v
pfipadé, Zze by u poskytovatele byla uplatriovana.

8.2 Pokud bude poskytovatel nucen odstranit na zakladé
pravomocnych soudnich anebo spravnich rozhodnuti reklamu
z reklamnich nosi¢t pro jeji Upravu ¢i obsah, je objednatel
povinen zaplatit poskytovateli celou vysi ceny za realizaci
a provozovani reklamy. Objednatel se déle zavazuje uhradit
poskytovateli veskerd penézni plnéni (pokuty apod.), k pInéni
kterych by byl v souvislosti s tim poskytovatel zavazan
pravomocnymi soudnimi &i spravnimi rozhodnutimi.

Toto ustanoveni se téz vztahuje na naroky uplatiiované vaci
poskytovateli tfetimi osobami, pokud tyto naroky maiji pfic¢inu
v Upravé anebo obsahu reklamy, které dal poskytovateli k
dispozici objednatel.

Toto ustanoveni se nevztahuje na naroky uplatiiované vagi
poskytovateli tfetimi osobami, pokud tyto naroky maiji pfi¢inu
ve zvlastnim ujednani mezi poskytovatelem a takovou treti
osobou za predpokladu, Ze takové ujednani neni a nemulze
byt objednateli zndmo.

8.3 Objednatel je povinen nahradit poskytovateli veSkerou
Skodu, ktera by mu vznikla v souvislosti s reklamou, ¢&i
materidly a podklady predanymi k vyrobé reklamy
objednatelem, které nebudou v souladu s VSP, pfislusnymi
pravnimi predpisy, v pfipadé nepravdivych tvrzeni, udaji
¢i jinych skute¢nosti uvedenych v reklamé ¢&i predanych
podkladech, ¢&i neschopnosti objednatele v reklamé ¢&i v
podkladech k ni uvadéné skutec¢nosti dolozit.

8.4 Objednatel odpovida poskytovateli za kvalitu jim
dodanych reklam po celou dobu provozovani reklamy. V
pfipadé, Ze pfi provozovani reklamy dodavané objednatelem
se na této reklamé vyskytnou vady, které brani provozovani
reklamy, zavazuje se objednatel do 24 hodin poté, co k tomu
bude poskytovatelem vyzvan dodat poskytovateli nahradni
reklamu. V pfipadé, Ze objednatel tuto svou povinnost
nesplni, je poskytovatel opravnén od reklamni smlouvy
odstoupit s okamzitou Ucinnosti od doruéeni odstoupeni
druhé smluvni strané.

8.5 Poskytovatel odpovida objednateli za $kody zplUsobené
na dodané reklamné nevhodnou instalaci.

8.6 Smluvni strany vylucuji odpovédnost poskytovatele za
S$kodu zpusobenou objednateli s vyjimkou $kody zplsobené
umysIné nebo z hrubé nedbalosti. To plati pro pfimou $kodu
jakoZz i pro usly zisk.

IX. Cenové podminky

9.1 Cenové podminky za realizaci a provozovani reklamy se
fidi platnym cenikem poskytovatele (dale jen ,Cenik®). Zmény
ceniku oznamuje poskytovatel pred jejich vstupem v Géinnost
v sidle spole¢nosti. Pro uréeni vySe ceny za realizaci a
provozovani reklamy je rozhodné znéni ceniku v den uzavieni
reklamni smlouvy. Ceny dle ceniku jsou uvedeny bez dané
z pridané hodnoty (aktudlni sazba dané ¢ini 21 %). Vlastni
cena realizace a provozovani reklamy véetné zplsobu Uhrady
je uvedena v reklamni smlouvé.

9.2 V cené realizace a provozovani reklamy nejsou zahrnuty
naklady na potisknuty pfidavny pdas (stejné jako naklady na
umisténi nové reklamy bé&hem reklamni kampang), ktery je
tfeba umistit ke spodni Casti reklamy (na kterém je napf.
vyti§téna informace o provozni jednotce zadavatele, kterd se
nachazi nejblize k mistu, kde je umisténa pfislusna reklamni
plocha) nebo naklady instalace mimo pravidelné terminy
poskytovatele, zplisobené zpozdénym dodanim reklamy,
stejné jako naklady na umisténi novych plakatd bé&hem
reklamni akce (kampané),

Pokud objednatel tuto zvla$tni sluzbu zad4, poskytovatel mu
bezodkladné oznami, o kolik se cena realizace a provozovani
reklamy zvySuje v disledku téchto nakladu.

9.3 Cenu za realizaci a provozovani reklamy hradi objednatel
na zakladé dafiového dokladu vystaveného poskytovatelem
na bankovni u¢et poskytovatele uvedeny v reklamni smlouvé,
¢i v hotovosti do pokladny v sidle poskytovatele.
Objednatel se zavazuje uhradit poskytovateli cenu realizace a
provozovani reklamy do 30 dni od data vystaveni darového
dokladu. Poskytovatel vystavi dafiovy doklad obvykle ke dni
zahajeni reklamni akce (kampané). Den zdanitelného plnéni
se fidi pfislusnymi pravnimi predpisy.

9.4 Za den uhrady dafiového dokladu se pro ucely reklamni
smlouvy a VSP povazuje den pfipsani pfislusnych penéznich
prostiedkll na ucet poskytovatele.

9.5 V pfipadé, Ze uhrada danového dokladu neni objednatelem
provedena dle VSP radné a véas, je poskytovatel opravnén
odstoupit od reklamni smlouvy s okamzitou ucinnosti od
doruceni odstoupeni druhé smluvni strané a uplatnit vaci
objednateli sankéni podminky. V pfipadé, ze tuto skute¢nost
poskytovatel zjisti az v prubéhu, ¢i po provedeni plnéni z
reklamni smlouvy, nebo jeho ¢asti ze své strany, je opravnén
provadéni plnéni z reklamni smlouvy, ¢&i z jiné reklamni
smlouvy uzaviené s objednatelem okamzité zastavit, od
reklamni smlouvy odstoupit a uplatnit u objednatele sankéni
podminky.

Poskytovatel je také opravnén od kterékoliv reklamni smlouvy
uzaviené s objednatelem odstoupit s okamzitou ucinnosti od
doruceni odstoupeni druhé smluvni strané, pokud objednatel
zastavi svoje platby.

9.6 V pripadé obavy poskytovatele ze zhorSeni hospodéarské
situace objednatele, je poskytovatel opravnén zadat uhradu
ceny za realizaci a provozovani reklamy pred zahdjenim
reklamni akce (kampané), resp. zadat o poskytnuti pfimérené
zaruky za splnéni povinnosti objednatele vyplyvajicich z

reklamni smlouvy a téchto VSP. Pokud v tomto pfipadé
k uUhradé ceny za realizaci a provozovani reklamy pred
zahajenim reklamni akce (kampané) nedojde nebo nebude-li
poskytnuta pfimérend zaruka je poskytovatel opravnén
od reklamni smlouvy odstoupit s okamzitou UuGc¢innosti od
doruc¢eni odstoupeni druhé smluvni strané.

X. Sankéni podminky

10.1 V pfipadé, Ze je objednatel v prodleni s uGhradou
ceny za realizaci a provozovani reklamy, je povinen uhradit
poskytovateli spolu s Uhradou takovéto ¢€astky i smluvni
pokutu ve vy$i 0,1 % z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.
10.2 Uhradou smluvni pokuty nezanikd néarok poskytovatele
na Uhradu $kody zplsobené ze strany objednatele.

XI. Trvani reklamni smlouvy, skonéeni reklamni smlouvy

11.1 Reklamni smlouvy se uzaviraji na dobu nezbytné nutnou
k poskytnuti vzdjemného smiluvniho pInéni, neni-li v nich
stanoveno jinak.

11.2 Platnost a ucinnost reklamnich smluv konéi poskytnutim
vzajemného, fadného a véasného smluvniho plnéni. Pred
ukonéenim trvani smlouvy z divodu poskytnuti vzajemného
fadného a véasného smluvniho plnéni Ize reklamni smlouvu
ukongit

a) dohodou smluvnich stran

b) odstoupenim od reklamni smlouvy

c) zanikem, ¢i smrti jedné ze smluvnich stran

11.2.1 Pfed uplynutim doby, po kterou reklamni smlouva trva,
Ize tuto smlouvu ukongit dohodou. Odstoupit od reklamni
smlouvy Ize pouze umoziuji-li to tyto VSP, reklamni smlouva,
celoro¢ni smlouva o spolupraci nebo obecné zavazné pravni
predpisy

11.2.2 Smluvni strany se mlZou dohodnout na snizeni nebo
omezeni rozsahu dohodnutého prfedmétu reklamni smlouvy,
a to pouze pisemnym dodatkem k takovéto smlouvé.
Dohodnou-li se smluvni strany na takovéto zméné reklamni
smlouvy, je objednatel povinen uhradit poskytovateli rozdil
mezi cenou sjednanou v reklamni smlouvé a cenou uvedenou
v takovémto dodatku. Dodatek nabyva ucinnosti zaplacenim,
tj. pfipsanim rozdilu na ucet poskytovatele.

11.3 Objednatel je opravnén od reklamni smlouvy odstoupit
bez udani divodu, pouze vsak pfed zahdjenim reklamni
kampané a uhradi-li zarovert poskytovateli stornovaci
poplatek, ktery €ini:

(a) v pfipadé odstoupeni od reklamni smlouvy v obdobi do
61. dne vcetné pred zahdjenim reklamni kampané - 0% z
celkové ceny za realizaci a provozovani reklamy dle reklamni
smlouvy

(b) v pfipadé odstoupeni od reklamni smlouvy v obdobi od
60. do 30. dne véetné pred zahajenim reklamni kampané -
50% z celkové ceny za realizaci a provozovani reklamy dle
reklamni smlouvy

(c) v pfipadé odstoupeni od reklamni smlouvy v obdobi od
29. dne do dne zahdjeni reklamni kampané véetné - 100% z
celkové ceny za realizaci a provozovani reklamy dle reklamni
smlouvy.

11.4 Odstoupeni od smlouvy je G¢inné dnem doruceni
odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané. Nepodafri-li
se dorucit na adresu sidla, mista podnikani ¢i bydliste, &i
odmitne li smluvni strana zdasilku prevzit, povazuje se za
den doruceni s vyjimkou osobniho doru¢eni 5. den po dni
odeslani odstoupeni doporu¢ené postou s doru¢enkou na
adresu trvalého bydlisté ¢i sidla druhého Uc€astnika reklamni
smlouvy. Toto neplati v pfipadé, Ze bude odstoupeni od
smlouvy druhé smluvni strané doruéeno dfive. Za adresu
trvalého bydlisté¢ ¢i sidla &i mista podnikani se povaZuje
adresa uvedend v zahlavi reklamni smlouvy ¢&i uvedend v
pisemném ozndmeni doru¢eném druhému ucastniku po
uzavieni této smlouvy. V pripadé odstoupeni od smlouvy
ze strany objednatele dle 11.3 VSP nabyva odstoupeni
od smlouvy ucinnosti nejdfive dnem, kdy dojde k uhradé
stornovaciho poplatku dle uvedeného ust. VSP.

XIl. Dalsi ujednani

12.1 Poskytovatel si vyhrazuje pravo posunout zacatek
reklamni akce (kampané) o 48 hodin vpred ¢&i zpét oproti
dnu, ktery je v reklamni smlouvé stanoven jako den zahajeni
reklamni akce. Doba trvani reklamni akce (kampané) se v této
souvislosti neméni a jeji pocatek se pocita ode dne skute¢né
instalace reklamy do reklamnich nosi¢li. Poskytovatel se
zavazuje zajistit instalaci reklamy do reklamnich nosicl
nejpozdéji v prib&hu dne zahdjeni reklamni akce (kampané).
12.2 Pocet reklamnich nosi¢u k provozovani reklamy se
sjednava na zékladé odhadu disponibilnich reklamnich nosi¢u
poskytovatele. Objednatel bere na védomi, ze odchylky poc¢tu
sjednanych reklamnich nosi¢t jsou pfipustné v toleranci 10
%. Vyuctovani realizace a provozovani reklamy se provadi na
zakladé poctu skute¢né pouzitych reklamnich nosicu.

12.3 Dojde-li k neprovozovani reklamy z divodu dle 6.8 a
6.9 VSP, je poskytovatel povinen neprodlené (nejpozdéji do
3 pracovnich dnl od zjisténi skute¢nosti) pisemné informovat
objednatele. Zarover je poskytovatel povinen neprodlené
(nejpozdéji do 3 pracovnich dni od zabezpe€eni napravy
a uvedeni reklamy opét do provozu) pisemné predlozit
objednateli navrh dodatku smlouvy o prodlouzeni terminu
provozovani reklamy o dobu, po kterou reklama nebyla
provozovédna nebo o sniZeni ceny za provozovani reklamy
o alikvotni ¢ast za dobu neprovozovani reklamy. Objednatel
je povinen se pisemné vyjadfit k predlozenému ndavrhu
dodatku podle tohoto odstavce VSP, nejpozdéji do 14 dnu
od jeho obdrzeni. Neucini-li tak, ma se za to, Ze objednatel

souhlasi se snizenim ceny za provozovani reklamy dle navrhu
poskytovatele.

12.4 Pokud dojde v prubéhu reklamni akce (kampané) k
zru$eni, odstranéni anebo zmen$eni pocétu reklamnich
nosi¢t z divodu, které jsou mimo vali poskytovatele, mize
poskytovatel dat objednateli k dispozici podle svého vybéru
dal$i reklamni nosi¢e, anebo mu nabidne prodlouzeni
provozovani reklamy v ostatnich reklamnich nosi¢ich, anebo
mu na zédkladé dariového dokladu - dobropisu pfimérené
snizi cenu provozovani reklamy. Kazdé z téchto tfech
opatfeni se uskute¢ni v pfislusném procentudinim poméru
k reklamnim nosi¢um, které z vySe uvedenych duvodu
nema objednatel k dispozici. Jiné naroky objednatele jsou
vylouc¢ené. Nedohodne-li se poskytovatel s objednatelem
jinak, plati, Ze objednatel souhlasi se snizenim ceny za
provozovani reklamy dle navrhu poskytovatele.

12.5 Poskytovatel zajiStuje objednateli osvétleni reklamy v
reklamnim nosi¢i. Osvétleni se zapina obvykle po setméni,
obdobné jako pouli¢ni osvétleni.

Pro spInéni pInéni z reklamni smlouvy ze strany poskytovatele
musi byt osvétleno alespori 90 % poctu reklamnich nosict
dle reklamni smlouvy. Pokud je toto procento niz$i, zavazuje
se poskytovatel snizit cenu provozovani reklamy dle reklamni
smlouvy o0 5 % u kazdého neosvétleného reklamniho nosice.
12.6. Objednatel neni opravnén odstoupit od reklamni
smlouvy v pfipadé prodleni se zahdjenim reklamni akce
(kampang) ze strany poskytovatele. V tomto pfipadé je
poskytovatel povinen prodlouzit termin reklamni akce
(kampané) o pfislusny poc¢et dni prodleni &i poskytnout
objednateli pfimérenou slevu z ceny provozovani reklamy.
12.7 Poskytovatel zpracovava osobni Udaje objednatell a
zakazniku, ktefi jsou fyzickymi osobami (subjekty udaju).
Informace o zpracovani osobnich udaju subjektd udaji
je dostupnd na internetovych strankdch poskytovatele
www.jcdecaux.cz/gdpr

Xlll. Zavérecna ustanoveni

13.1 Tyto vSeobecné smluvni podminky se vztahuji a jsou
platné a zavazné pro nabidky a objednavky a uzaviené
reklamni smlouvy, neni-li v téchto konkrétnich nabidkach,
objednavkach a reklamnich smlouvach, pripadné v celoro¢ni
smlouvé o spolupraci stanoveno jinak.

Tyto v8eobecné smiuvni podminky se prikladaji ke kazdé
uzaviené reklamni smlouvé, neni -li sjedndano smluvnimi
stranami jinak.

Tyto vSeobecné smluvni podminky maji obecnou platnost. Od
téchto obchodnich podminek se Ize odchylit jen pisemnou
smlouvou uzavienou poskytovatelem a zakaznikem. Odlisné
pozadavky objednatele plati, pouze pokud je poskytovatel
pisemné uzna. OdliSné pozadavky objednatele nezavazuiji
poskytovatele, pokud je pisemné neuznd ani v pfipadé, Ze
byly uvedené v pisemné objednavce objednatele.

Ujednani sjednand nad ramec vSeobecnych smluvnich
podminek jsou platna pouze tehdy, jsou-li ujednana pisemné.
13.2 Veskeré zmény VSP musi byt u¢inény pisemnou formou,
a to bud dodatkem k VSP, ¢&i jejich zménou. Platnost a
ucginnost dodatktl a zmén VSP nastava dnem jejich zvefejnéni.
Dnem zvefejnéni se pro tyto ucely rozumi den, kdy budou
tyto dodatky a zmény VSP spolu s novym aktudlnim Gplnym
znénim VSP zvefejnény v sidle poskytovatele. Aktudini
uplné znéni VSP je také vzdy pfistupné komukoliv v sidle
poskytovatele. Pro reklamni smlouvu jsou rozhodujici VSP
platné a ucinné v den uzavieni reklamni smlouvy.

13.3 Objednatel neni opravnén postoupit ¢i zastavit jakoukoliv
svou pohledavku za poskytovatelem.

13.4 Reklama mulze byt realizovdna a provozovana pouze
pro produkty a druhy zboZi dohodnuté pfi uzavieni reklamni
smlouvy.

13.5 Vzajemna prava objednatele a poskytovatele a ostatni
zdlezitosti, které nejsou reklamni smlouvou, VSP, pfipadné
celoro¢ni smlouvou o spolupraci vyslovné upravena se fidi
prislugnymi ustanovenimi pravnich predpisti Ceské republiky.
13.6 Pro feSeni veskerych sporli z reklamnich smluv a v
souvislosti s témito smlouvami, véetné spord o jejich
platnosti, interpretaci nebo ukoné&eni, jsou pfislusné soudy
Ceské republiky.

13.7 Ustanoveni zakona, jez nemaji donucujici uUc€inky, se
v souladu s § 558 odst. 2 OZ pouziji pred obchodnimi
zvyklostmi.

13.8 Jakékoliv zmény ¢&i dopliiky reklamni smlouvy mohou
byt ucinény pouze v téZze nebo prisnéjsi formé jako reklamni
smlouva.

13.9 Tyto VSP vstupuji v platnost dne 1. 1. 2021



