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@ zprivaod
Predstavenstva

Spole¢nost JCDecaux zaujimd jedine¢nou roli ve méstech po celém svété a je odpovédna za instalaci a marketing
téméF jednoho milionu reklamnich displejd na vefejnych prostranstvich kazdy den. Out-of-Home reklama je
soucasti komunity a dava spole¢nosti JCDecaux zvlastni odpovédnost za kvalitu nasich inzertnich ploch, od jejich
navrhu, provozu a (drzby aZz po reklamni obsah — abychom zajistili, ze splnime ocekavani nasich klientd, partnerd
a verejnost.

Kvalita a sluzby jsou jadrem naseho podnikani jiz od doby, kdy Jean-Claude Decaux zaloZil nasi spole¢nost v roce
1964. Na zakladé jeho vize ma naSe podnikani nejvétsi zavazek k etické a odpovédné reklamé — soucasti nasi
ambice byt lidrem v Out-of-Home reklama a prlikopnik v odpovédné komunikaci. VSude, kde plisobime,
dodrzujeme vSechny mistni zdkony a predpisy, ale jdeme jesté dale a zavadime vlastni eticky kodex pro
zobrazovani mimo domov (,kodex chovani*) v souladu s hodnotami naSeho zakladatele.

N&s Eticky kodex ma globalni rozsah a stanovi jasné zésady zalozené na hodnotach nasi spole¢nosti.
Obsahuje pokyny pro to, jak by mél byt Kodex sdélovan a sledovan v kazdém regionu, stejné jako odbornost a
odpovédnost pozadovana v kazdé lokalité.
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@ Uvod

Jako celosvétova jednicka v out-of-home reklamé poskytuje JCDecaux komunitdam a dopravnim partnerfim
hodnotné vybaveni a sluzby hrazené reklamou. Velmi dbame na to, abychom navrhovali, instalovali a udrzovali
nas pouli¢ni nabytek tak, aby byl uzite¢ny a esteticky prijemny a zkvalitfioval lidem Zivot ve méstech. Nase
reklamni stranky, které jsou soucasti komunity, umozZznuji nasim partnerlim a zGc¢astnénym stranam komunikovat
s verejnosti, kdyZ jsou venku, a vytvareji ekonomickou a socialni hodnotu vSude, kde plsobime.

Priikopnicky koncept sluzeb financovanych reklamou Jeana-Clauda Decauxe je uznavan pro svou dokonalost po
celém svété. Dnes udrzitelny obchodni model, ktery vytvoril, nadéle prindsi zlepSeni méstského Zivota, a to bez
nakladd pro mistni dariové poplatniky ve vice nez 80 zemich na vSech kontinentech. Nase média oslovuji lidi v
tisicich velkych mést (nad 10 000 obyvatel), na vice nez 150 letistich a ve stovkéch dopravnich siti pro metro,
autobusy, vlaky a tramvaje.

Hodnoty kvality, inovaci a vasné skupiny nadale definuji, jak pracujeme v naSich tfech prosttedich: pouli¢ni
nabytek, doprava a reklama na billboardech.

Nase reklamni sité denné vidi stovky miliond lidi po celém svété a vytvareji verejnou platformu v rozsahu a kvalité,
ktera je neprekonatelna. Jsme hrdi na ddvéru, kterou do nds vkladaji nasi zakaznici a partnefi, kdyZ s nimi
spolupracujeme na ctnostném modelu vyvoje, ktery slouzi lidem a Zivotnimu prostfedi. JCDecaux jako odpovédna
spolecnost a svétovy lidr v oblasti Out of-Home nadale stavi na vizi naSeho zakladatele a klade sluzby a
udrzitelnost do stfedu naseho podnikani.

Ve svych obchodnich praktikach spole¢nost JCDecaux vzdy prosazovala zdkladni hodnoty tykajici se naSich
zameéstnancl, reklamnich klientd, zainteresovanych stran a dodavateld — kli¢ k nasi dobré povésti a divére nasich
partnerd. DodrZujeme pravidla a predpisy verejnych organli na nasich trzich po celém svété a jdeme dale a
nastavujeme si jeSté vyssi standardy jako soucast nasi vize role médii v nasi spolecnosti. V disledku toho se
JCDecaux dlouhodobé zavéazal prosazovat univerzalni hodnoty ndsledujicich deklaraci: VSeobecna deklarace
lidskych prav Organizace spojenych naroddl (OSN) prijatd 10.12.1948, Umluva o Prava ditéte pfijata 20. 11. 1989,
Umluva o ochrané lidskych prav a zakladnich svobod Evropské rady pfijata 4. 11. 1950 a Listina zakladnich prav
Evropské unie (EU) pfijaté 7. /12/2000.




Mezi takové zasady patfi:
-Svoboda projevu

- svoboda obchodu a priimyslu

- respektovani lidské dlstojnosti a prav
- respektovani rovnosti pohlavi

- odmitnuti rasismu, antisemitismu a jakékoli nebo jakékoli diskriminace na zakladé prislusnosti k etnické skupiné nebo
kulturni komunité, pohlavi, sexudlni orientace a identity, filozofického a/nebo nabozenského presvédceni

-respekt k détskému a dospivajicimu publiku

- odmitnuti nasili a podnécovani k jakémukoli protipravnimu jednani nebo jednani, které ohrozuje zdravi a bezpe¢nost
lidi

- Ucta ke slusnosti, ¢estnosti a pravdomluvnosti.

Kodex chovani spole¢nosti JCDecaux nastavuje standard pro zasady zobrazovéani reklamnich kampani provadénych v
nasich sitich nasi skupiny v souladu s nasimi hodnotami a témito zasadami.

V dobé velkych zmén je potreba etiky a odpovédnosti naléhavéjsi nez kdy jindy.

Tvari v tvar klimatickym zménam méni podniky své vyrobni procesy, aby presly na nizkouhlikové hospodarstvi s
udrZitelnym rlistem. Spottebitelé si zaroven stale vice ceni zkuenosti, kterym leZi na srdci sluzby a udrzitelnost. Jak
tento prechod na Zivotni prostredi pokracuje, Out-of Home ma stéle vétsi povinnost zajistit, aby reklamni komunikace o
produktech a sluzbach poskytovanych v nasich médiich byla zodpovédna a eticka.

Zivotnim prostiedi a udrzitelnosti. Mimofinancni vykonnost spolecnosti JCDecaux byla celosvétové uznavana (CDP, MSCI,
FTSE4Good) a skupina ma dobrou pozici jako spolecensky odpovédna spolecnost, ktera hraje svou roli v prechodu na
zménu klimatu.

Z mistniho i globalniho hlediska nadi partnefi a klienti ocekévaji, ze na Out-of-Home uvidi etickou a odpovédnou reklamu,
coz je nazor, ktery je dokonale v souladu s nasi dlouhodobou vizi a s cili udrzitelného rozvoje OSN (SDG). Dlouhodobé
spolupracujeme s nasimi klicovymi reklamnimi partnery na zvySovani povédomi o roli, kterou mohou jejich znacky hrét,
pokud jde o jejich dopad na Zivotni prostiedi. Vyuzivdme své vlastni odborné znalosti a zkuSenosti téetich stran a nasi

roli prostfednika mezi znatkami a mistnimi Grady k prosazovani ,urbanismu znaCek", coz je iniciativa spoluprace, ktera
se snazi zanechat pozitivni a trvaly dopad na regiony a komunity.

Zatimco se divame na udrZiteln&jsi budoucnost, tymy JCDecaux po celém svété budou i nadale hrat stale dileZitéjsi roli
pri utvareni odpovédné a etické platformy Out-of-Home a vykonné a verejné platformy naseho celosvétového
komunikacniho kandlu.
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(@ Eticky kodex —ucel arozsah

1. UCEL
Kodex chovani spolecnosti JCDecaux stanovi rdmec pro obsah, ktery se rozhodneme prijimat na naSich reklamnich

strankéch, a vztahuje se na spolecnost JCDecaux SA (Francouzska verejna spolecnost s ru¢enim omezenym) a vSechny
spolecnosti skupiny.

Kodex byl vyvinut spoleCnosti JCDecaux a Cerpa z fady existujicich kodexd véetné: Kodexu reklamy a marketingové
komunikace Mezindrodni obchodni komory (ICC) a fidi se doporucenimi Mezindrodni rady pro samoregulaci reklamy
(ICAS) a regiondlnimi a narodnimi Grady. vetné European Advertising Standards Alliance (EASA) a Francouzského uradu
pro regulaci profesionalni reklamy (ARPP).

2. ROZSAH PUSOBNOSTI

Tento kodex se vztahuje na vsechna reklamni/komunikacni média. To zahrnuje plakaty, digitalni obrazovky, bannery a
ambientni média, stejné jako vSechny vizudlni forméty (PDF a JPG), digitélni obsah (formdt mp4) a socidlni sité, at’ uz pro
komer¢ni, propagacni nebo nepenézni Ucely, ve vsech zemich, kde spole¢nost JCDecaux pisobi. .

Kodex stanovi minimaini pokyny, které je tfeba dodrzovat, v souladu s nasimi hodnotami. Kodex je urcen k doplnéni
jakychkoli mistnich zakond a predpisd, které na kazdém trhu dodrzujeme.

Pokud mistni zakon nebo nafizeni znamena, Ze mistni podnik JCDecaux nem{Ze dodrZovat zasadu, jak je nastinéna v
Kodexu, musi se spole¢nost JCDecaux pokud mozno pokusit upravit nebo lokalizovat zasadu tak, aby byla v souladu se
zakony. prisluSného Gradu.



@ Principy
odpovédnosti

Socialni odpovédnost

Reklama musi respektovat lidskou dlstojnost a nesmi podporovat ani tolerovat jakoukoli formu diskriminace, zejména
pokud jde o etnicky nebo narodnostni plvod, nabozenstvi, pohlavi, vék, zdravotni postiZeni, genderovou identitu a/
nebo sexualni orientaci.

Reklama nesmi redukovat lidské bytosti na pfedméty. Reklama také nesmi podporovat myslenku, Ze osoba je
ménécenna kvlli svému pohlavi, pdvodu, pislusnosti k socialni skupiné, sexualni orientaci a/nebo identité nebo
jakémukoli jinému kritériu diskriminace. Konkrétné reklama nesmi snizovat spolecenskou roli a odpovédnost Clovéka.

Reklama nesmi propagovat pfimé ani nepfimé pocity nebo chovani vylouceni, netolerance nebo sexismu.

Reklama nesmi vyuzivat strach, pokud a vyhradné na zakladé ospravedinitelnych diivodd.
Reklama nesmi podnécovat ani podporovat Zadné nezakonné nebo nevhodné chovani.

Reklama nesmi vizualné prezentovat nebo popisovat praktiky a/nebo situace, které jsou nebezpecné nebo ohroZujici
zdravi a bezpecnost, pokud nejsou odlvodnény vzdélavacimi nebo spolecenskymi ddvody.

Reklama musi byt pravdiva a upfimna a nesmi umoziovat jakékoli prohlaseni nebo vizualni znazornéni, které by mohly
vyvolat iracionalni obavy. VSechny formy vykofistovani a povér musi byt pfisné zakazany.

Reklama nesmi zahrnovat Zadné projevy nebo akty nasili, at’ uz pfimého nebo navrhovaného, pokud je to ospravedinitelné
v kontextu inzerovaného produktu nebo sluzby. Podnécovani k nasili — at’ uz moralnimu nebo fyzickému — je pfisné
zakézano.

Slusnost

Reklama nesmi obsahovat Zadnou vizualni prezentaci, ktera je v rozporu se zavedenymi nebo obecné uzndvanymi
normami v dané zemi a kulture.

Divéra

Reklama nesmi zneuZivat ddvéru spotrebitell ani zneuzivat spotfebitele s nedostatkem zkuSenosti nebo znalosti.

UpfFimny a pravdivy

Reklama musi zakazovat jakékoli pfimo i nepfimo zavadéjici prohlaseni nebo vizualni prezentaci. To plati pro obsah,
ktery je nejednoznacny nebo prehnany.

Negativni kampané

Reklama nesmi nekalym zplsobem diskreditovat organizaci, profesi, jednotlivce, skupinu jednotlived nebo produkt.

Obrazova prava

Reklama nesmi predstavovat osobu bez jejiho predchoziho souhlasu.

Prava k dusevnimu vlastnictvi

Reklama nesmi pouZivat nazvy, loga a/nebo znacky jinych spolecnosti nebo organizaci bez uvedeni konkrétniho ddvodu.
Reklama také nesmi neCestné vyuzivat povésti jinych spolecnosti/organizaci nebo prestize spojené s jinymi reklamnimi
kampanémi.

Reklama nesmi obsahovat Zadné napodobovani vzhledu, textu, sloganu, vizualni prezentace, hudby atd., které se
objevuje v jinych reklamnich kampanich a které by mohlo spottebitele uvést v omyl.

Déti a mladi teenagefri

o wv.

Reklama nesmi téZit z dAvéfivosti, loajality, zranitelnosti nebo nedostatku zkusenosti déti a mladych teenagerd.

Reklama nesmi sniZovat Uroven dovednosti a/nebo véku potfebnou k pouZzivani produktu.

Reklama nesmi obsahovat Zadné prohlaseni nebo vizualni prezentaci, ktera by mohla zplsobit psychickou, moralni
nebo fyzickou Gjmu détem a mladistvym. Reklama je také nesmi zavadét do situaci nebo Cinnosti, které predstavuji
vazné riziko pro jejich zdravi, psychickou pohodu nebo bezpecnost.

Reklama nesmi naznacovat fyzickou, socialni nebo psychickou vyhodu oproti jinym détem prostfednictvim vlastnictvi
nebo nevlastnéni produktu nebo sluzby.

Reklama nesmi podkopavat autoritu, odpovédnost, Usudek nebo vkus rodi¢d. Reklama musi uznavat obecné uznavané
socialni a kulturni hodnoty v zemi, kde se zobrazuje.



Ekologické chovani

Reklama nesmi plisobit tak, ze podporuje nebo podporuje jednani a praktiky, které jsou nezdkonné a/nebo $kodlivé pro
Zivotni prostredi.

Udrzitelny rozvoj

Reklama, kterd vyuziva obecnou myslenku udrzitelného rozvoje nebo kterd prezentuje materialy, které nejsou v souladu s cili

udrzitelnosti, musi splfiiovat nasledujici zasady: pravdivost a poctivost, objektivitu a déivéryhodnost:

1. Pravdivost a poctivost: reklama nesmi klamat Sirokou verejnost, pokud jde o skutecnou povahu Cinnosti inzerenta a/nebo

charakteristiky jeho produkté a sluzeb.

2. Objektivita: reklama musi odrazet pfiméfenou povahu jejiho sdéleni, kdyZ podporuje udrzitelny rozvoj, a skute¢nou povahu

iniciativ inzerenta v tomto ohledu.

3. Pravdivost: reklama nesmi sdélovat vylucnou povahu iniciativy inzerenta, pokud je srovnatelna s iniciativami vedenymi

jinymi inzerenty.

Reklama nesmi plisobit tak, ze podporuje pracovni podminky, které porusuji socialni a lidska prava.
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5. Publikace a aplikace

1. POSTUP ZVEREJNENI

1. Publikace a zavazek dodrzovani Kodexu chovani
— zakaznici

1.1 Spole¢nost JCDecaux

se zavazala prosazovat tyto hodnoty u vSech svych zainteresovanych stran. To zahrnuje predevsim spolecnosti, ve kterych
ma JCDecaux vétsinovy vlastnicky podil nebo spole¢nou kontrolu; své reklamni zakazniky a partnery a medialni agentury.

Na kodex se odkazuje ve VSeobecnych podminkach prodeje a/nebo podminkach sluzeb obchodnich jednotek skupiny

JCDecaux, aby se inzerenti zavazali k plnému dodrZovani podminek.

Stejné jako v pripadé veskeré dokumentace souvisejici se standardem skupiny JCDecaux (Eticky kodex, Mezinarodni charta
zakladnich spolecenskych hodnot, Kodex chovani dodavateld) je i tento Kodex dostupny k pfistupu a stazeni na vefejnych

webovych strankach Skupiny.

1.2 Publikace a zavazek dodrzovani Kodexu chovani — zaméstnanci JCDecaux
Vsichni zaméstnanci JCDecaux jsou povinni dodrzovat obsah tohoto Kodexu (ktery je k dispozici na mistnim intranetu kazdé z
dcefinych spole¢nosti skupiny). Tymy marketingu, prodeje a vztahl s komunitou a ¢lenové mistnich Gfadd odpovédni za

etickou reklamu si musi byt védomi tohoto kodexu a nutnosti jej dodrzovat.

2. SCHVALOVACI RiZENI PRO REKLAMNI KAMPANE

Pfi schvalovani kampani se musi pouzivat nasledujici doporuceni, kterd byla vyvinuta s cilem zajistit konzistentni a jasny
proces, jakym spole¢nost JCDecaux kontroluje reklamni kreativy, které dostavame od medialnich agentur a inzerentd.

Mistni komunity, které jsou v ramci skupiny JCDecaux odpovédné za etickou reklamu, musi svij pFistup zaloZit na vécném
posouzeni. Je ddlezité, aby rozhodnuti byla pfijimana na mistnim zakladé, ale také zplisobem, ktery je konzistentni a ktery se
fidi spole¢nymi zasadami Skupiny uvedenymi v tomto Kodexu as odkazem na jasné identifikovany a formalné definovany

postup.



2.1 Mistni vybor pro zobrazovani reklamy nebo ekvivalentni postup

Aby bylo zajiSténo dodrzovani tohoto kodexu, kazda zemé zfidila mistni vybor pro zobrazovani reklamy, ktery se
sklada z lidi z celého podniku, véetng, pokud je to mozné: oddéleni pro verejné zaleZitosti, pravni oddéleni, prodej,
marketing, udrzitelny rozvoj a komunikace.

Kazdy mistni vybor pro zobrazovani reklamy musi upfednostnit zplsob prace, ktery mu nejlépe vyhovuje z
hlediska Ucinnosti a efektivity.

Kazdy vybor pro zobrazovani reklam musi zfidit mistni registracni systém pro zaznamenavani kampani, které byly
zamitnuty, pfijaty nebo pfijaty s dodatky, s uvedenim podrobnosti. Vybory musi pravidelné podavat zpravy o své
¢innosti podle postupl definovanych jinde.

2.2 Regulacni a etické monitorovani obsahu

Mistni vybor pro zobrazovani reklamy musi identifikovat a byt si védom vSech omezenych nebo citlivych kategorii
na svém trhu, coz mze zahrnovat: alkohol, koufeni, hazardni hry, jidlo, produkty s omezenym prfistupem pro
déti, politickou reklamu a image lidi.

Pred pfijetim smlouvy o reklamé/komunikaci s inzerentem/partnerem musi byt kreativa pred tiskem nebo
zverejnénim zkontrolovana. Jeho obsah musi byt posouzen, aby bylo zajisténo, Ze je v souladu s mistnimi predpisy
a zdsadami uvedenymi v tomto Kodexu.

Pri spravé zadosti o kampan, ktera spada do identifikované citlivé kategorie, musi mistni vybor pro zobrazovani
reklamy stanovit termin pro obdrzeni finalnich kreativnich vizuald a/nebo navrhl kampané, pficemz musi mit
dostatek ¢asu na kontrolu souladu nebo predchozi stanovisko. Vybor musi zajistit, aby pfisluSny obsah (vizudly,
navrhy, kontextova vysvétleni atd.) zaslalo mistni obchodni oddéleni vSéem clendm Vyboru pro zobrazovani
reklamy k od@vodnénému posouzeni.

Vysledkem bude jeden z nasledujicich vysledka:

-odsouhlaseni.

- schvéleni s vyhradou podminek. O rozhodnuti zobrazit/zverfejnit kampan, ktera je posuzovana, musi rozhodnout
mistni obchodni oddéleni.

- odmitnuti. Za takovych okolnosti mlize pouze mistni vykonny manazersky tym ucinit odf@vodnéné rozhodnuti
prepsat rozhodnuti nezobrazovat/nepublikovat kampar.
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